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PRESENTAGIO

La publicacié que tens entre les mans
pretén ser una font d’inspiracio i d’en-
fortiment per a totes les experiéncies de
comercials que aposten per la justicia, el
dialeg, la transformacio social i el benefi-
ci col-lectiu a Catalunya. No volem pecar
d’ambicio, pero creiem que reflecteix una
amplia diversitat de propostes de Comer-
cialitzacio Justa i és una bona mostra del
ventall d’alternatives comercials que es
construeixen en el nostre pais.

Aquestes pagines neixen de diverses
reflexions que han tingut lloc en els dltims
temps en el si del moviment del Comerg Just
i ’Economia Solidaria. | és que enguany ce-
lebrem la quinzena edicio de la Festa del
Comerc Just i la Banca Etica. Quinze! Es
diu aviat pero és una llarga trajectoria de tre-
ball que ens fa molta il-lusié i ens omple de
satisfaccio.

La Festa del Comerg Just va néixer I'any
2000, amb l'arribada del vaixell Estel a Bar-
celona. Els bons resultats d’aquesta experi-
encia van fer que diferents entitats catalanes
vinculades amb el Comerg Just ens plante-
géssim continuar treballant en aquest pro-
jecte. | aixi ha estat fins ara, durant aquests
darrers 15 anys, cada any amb millors resul-
tats. Des de I'any 2003, la Festa del Comerg
Just va deixar de ser una activitat inicament

barcelonina per arribar, durant la seva on-
zena edicio (2010), a 94 municipis de tota
Catalunya. A cada municipi, participen un
gran nombre d’entitats socials i de solidari-
tat, que es coordinen amb els ajuntaments
per fer possible la Festa del Comerg Just i
la Banca Etica. Es un plaer per al consorci
d’organitzacions que coordinem “La Festa”
facilitar aquesta celebraciéo que apropa di-
ferents alternatives economiques i sensi-
bilitza sobre les desigualtats globals a la
ciutadania.

Actualment el consorci de la Festa del
Comerg Just i la Banca Etica es conforma per
organitzacions que treballem en la promoci6
del Comerg Just, la consolidacio de la Banca
Etica i I'enfortiment de I'Economia Solidaria.
SETEM coordina el consorci format per Alter-
nativa 3, FETS, Fiare, Oxfam Intermén, la Xar-
xa de Consum Solidari, i la Xarxa d’Economia
Solidaria. Aquest col-lectiu d’entitats s’ha
anat configurant al llarg d’aquests 15 anys, i
el 2007 “la Festa” incorpora el concepte de
Banca Etica amb la participacié de Fiare i
FETS al consorci, entitats promotores de la
Banca Etica a Catalunya. Més endavant, el
2012 la Xarxa d’Economia Solidaria entra
a formar part del consorci, ampliant la visio
de Comerg Just “Nord-Sud” a una visié més
amplia: el moviment de I'Economia Social i

Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya

Solidaria. “La Festa” i el seu éxit és fruit del
treball col-lectiu i dels objectius comuns de
transformacié social que mantenim el con-
sorci i totes les entitats locals que cada any
celebrem que si hi ha alternatives!

| és, justament, en aquesta ampliacio
d’horitzons on s’encabeix aquesta publica-
cié “Si que hi ha alternatives: Experiéncies
de Comercialitzacié Justa a Catalunya” que
vol donar un pas enlla del Comerg Just
i apostar per un concepte més ampli, el
de Comercialitzacio Justa. Concepte, on
s’inclouen totes aquelles iniciatives que
incorporen els valors de la justicia soci-
al, 'impacte ambiental, la visio de genere,
etc. en la seva activitat comercial, inde-
pendentment de si les relacions comer-
cials son de caracter Nord-Sud o locals.
Passem doncs, del Comerg Just a la Comer-
cialitzaci6 Justa, perqué som conscients de
la realitat actual i 'auge que els productes
de produccio ecologica i de proximitat es-
tant tenint en la societat catalana i apostem
per la generacio de sinérgies entre ambdds
moviments i productes. Pensem que I'enfor-
timent d’aquest vincle, té impactes positius
per ambdds costats, doncs pot facilitar I'ac-
cés de les petites productores de productes
ecologics i de proximitat a un public ja sen-
sibilitzat i fidel, com és el de les botigues

especialitzades de Comerg Just. I, per altra
banda, els establiments de productes ecolo-
gics i de proximitat poden, també, oferir als
seus clients i clientes productes de Comerg
Just, facilitant, aixi, que el Comerg Just arribi
a moltes poblacions o localitats on, a dia
d’avui, és dificil trobar aquests productes
fora d’esdeveniments concrets com fires o
mostres d’entitats.

Et convidem, doncs, a endinsar-te en
aquesta publicacio, i a descobrir que si
que hi alternatives i, estan més a prop
del que sembla! Esta passant i ho estem
fent. Esperem que et contagiis i que utilit-
zis el teu consum com a eina de transfor-
macié social. Comptem amb tu per fer-ho
possible!

Consorci organitzador
de la Festa del Comerg Just
i la Banca Etica



El perque de Si que hi ha alternatives:
Experiencies de Comercialitzacio

Justa a Catalunya

Aquesta publicacid, “Si que hi ha alternatives: Expe-
riencies de Comercialitzacié Justa a Catalunya”, rau
en la voluntat d’apropar el moviment del Comerg Just
a la ciutadania tot ampliant-ne les fronteres i els li-
mits, apostant per un concepte més ampli, més inte-
grador i més adaptat a la realitat social, economica
i politica actual. SETEM Catalunya compta amb més
de 15 anys de treball en I'analisi del moviment del
Comerg Just, de reflexi6 sobre els seus limits, d’estudi
de la seva evolucid i de la creacié de nous discursos i
debats en el si del propi moviment.

El Comerg Just neix a I'Estat Espanyol als anys 80
i es defineix com un moviment que busca una relacio
comercial justa, basada en el dialeg, la transparen-
cia i el respecte mutu entre les persones producto-
res de paisos del Sud i les organitzacions/instituci-
ons comercialitzadores a paisos del Nord. Aquestes
relacions d’igualtat es basen en I'establiment d’unes
normes comercials consensuades entre les dues parts
que inclouen criteris com el preu minim, els terminis
de lliurament o el prefinancament. Des dels anys 80
fins a l'actualitat, el moviment s’ha anat estenent i
els productes de Comerg Just, com el sucre o el cafe,
estan disponibles a multitud d’establiments i aquest
darrer any les ventes de productes de Comerg Just ar-
riben ja als 30 milions d’euros.

En el darrer periode d’aquesta evolucio, perd, mul-
titud de canvis politics, econdmics i socials han sacse-
jat les nostres vides i també les arrels i els fonaments

del moviment del Comerg Just. Vivim en un context de
crisi economica, politica i social que des de fa uns
anys ens envolta i ens travessa. Hem vist, indignats i
indignades, com es retallaven molts dels nostres drets
fonamentals; hem estat testimonis de la precaritzacid
de la sanitat i de I'educacié publica; milers de families
cada dia perden casa seva en favor d’uns bancs que
han estat rescatats per enésima vegada i som dirigits
per una classe politica que ha oblidat per qui i per a
que va ser escollida per governar.

Tot i aix0, durant aquests darrers anys, hem cons-
tatat més que mai que si que hi ha alternatives!
La crisi sistémica ha actuat com un com un revulsiu,
generant noves sinérgies entre moviments i col-lectius
i propiciant la generacié de moltes noves iniciatives
economiques amb voluntat de trasnformacié social.
Vivim, doncs, també, en un context d’efervescencia
de noves practiques economiques i socials alterna-
tives.

Cooperatives de consum, de treball, de credit, es-
tabliments de venda directa de productes d’alimen-
tacié de proximitat i ecologics, agrobotigues, mercats
d’intercanvi, botigues de segona ma... han proliferat
pels carrers de les nostres ciutats i pobles. Tots ells
s'emmarquen en un moviment social i econdomic més
ampli: PEconomia Social i Solidaria. Aquesta econo-
mia prioritza la satisfaccié de les necessitats humanes
per sobre del benefici econdomic, promou practiques
de democracia interna i té en compte la responsabi-

litat social i ambiental. Es una economia centrada i
pensada en i per a les persones, on aquestes esde-
venen el centre. 'Economia Social i Solidaria és un
moviment integral que proposa alternatives en totes
les fases del cicle econdomic: el finangcament, la pro-
duccid, la comercialitzacid i el consum.

El moviment del Comerg Just, s'insereix, efectiva-
ment, dins de I'Economia Social i Solidaria, i conviu,
doncs, amb aquestes noves iniciatives de comercialit-
zacio que, tot i no tenir com a rad de ser la recerca de la
justicia economica entre “el Nord“ i el “Sud”, sitenen
voluntat de transformacié social i aposten per unes
relacions comercials justes i transparents entre les
persones productores i consumidores a Catalunya.
'auge d’aquest tipus d’experiéncies i establiments és
evident, especialment pel que fa referencia a la venta
de productes ecologics, “bio” o de "km 0, conceptes
que han passat de ser minoritaris fa pocs anys a ser uti-
litzats fins i tot per les grans empreses agroalimentaries.

Per altra banda, ens trobem que, moltes vegades,
aquestes noves iniciatives son hibrides i aposten
tant per la comercialitzacio de productes de Comerg
Just com de produccio ecologica o de proximitat, i el
sucre i el café de Comerg Just han passat a compartir
prestatgeria amb fruites i verdures de produccié eco-
logica, productes lactics artesans, etc. Aixi doncs, tal
i com ha passat amb I'evolucié dels discursos teorics
sobre desenvolupament, les fronteres entre el Nord
i el Sud es desdibuixen i és aqui on apareix aquest
nou concepte de “Comerg Just” més ampli que de-
nominem Comercialitzacio Justa.

Perd qué entenem per Comercialitzacié Justa? La
Comercialitzacié Justa fa referéncia a totes aquelles
iniciatives de comercialitzacio o d’intercanvi que
s’emmarquen en el moviment de I’Economia Social
i Solidaria, apostant per la transparencia i el dialeg
entre les parts, tant de punta a punta del planeta
com a nivell local. Estem parlant doncs, de mercats,
botigues, punts de venta o distribucié que prioritzen
I'assoliment de necessitats de les persones front al lu-
cre, que promouen el repartiment del poder i la presa

de decisions de manera democratica, tenen en comp-
te la perspectiva de génere o el seu impacte sobre el
medi ambient, entre d’altres.

“Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Co-
mercialitzacié Justa a Catalunya” fa una revisio de
10 experiencies de Comercialitzacié Justa, 9 d’elles
ubicades a Catalunya i una “iniciativa convidada” fran-
cesa. A través d’aquests casos practics pretenem tant
difondre alternatives de Comercialitzacié Justa cap
a la ciutadania, aixi com fomentar-ne I'aparicio de
nous establiments d’aquest tipus i propiciar la cre-
acio de sinergies entre els existents. Ens agradaria,
també, afavorir la creacié de vincles entre aquests dos
moviments, el del Comerg Just i el de la produccio
ecologica i de proximitat que defensen valors de jus-
ticia comercial i criteris de produccié molt semblants
i que sovint no tenen uns lligams estrets. Aquesta col-
laboracié podria concretar-se en que botigues espe-
cialitzades de Comerg Just posin a la venda també,
productes de proximitat i de produccié ecologica, aixi
com a la inversa. Creiem que aixi, S'avancara de ma-
nera més ferma cap a la promocid i I'enfortiment de la
Comercialitzacié Justa a Catalunya.

Per dltim, “Si que hi ha alternatives: Experien-
cies de Comercialitzacio justa a Catalunya” vol
evidenciar aquestes noves practiques economiques
alternatives que ja existeixen i que son una realitat a
casa nostra, aquesta altra manera de comercialitzar
que va més enlla del benefici econdomic i que prioritza
la satisfaccid de les necessitats de les persones. Vol
animar a les persones consumidores responsables a
apostar per aquest model de comerg i vol fer palés
que si que hi ha alternatives i que totes podem for-
mar-ne part.

Begona Planas
Coordinadora de I'estudi



Capitol |

> Com a concepte, I'economia solidaria és gairebé tan antiga com la condicié hu-
L Econvomia mana. Com a moviment, té els seus origens a nivell global entre els anys 80s
CoaAL | i 90s a partir de la confluéncia de moviments socials, partits i sindicats d’es-
CoLs D/‘\«Lu‘\.' querres, sectors populars i altres moviments que decideixen plantejar alternatives

economiques davant la preeminéncia de les politiques economiques neoliberals.
Aquestes alternatives es basen en practiques democratiques, equitatives, solida-
ries i respectuoses amb el medi ambient i les persones. Una de les fites d’aquest
moviment la trobem amb la constitucié de la Xarxa Intercontinental de Promocid
de I'Economia Social i Solidaria (RIPESS en les sigles en francés) que es va con-
formar al Forum Social Mundial de Porto Alegre: a partir d’aqui es desenvolupen
xarxes territorials per impulsar 'Economia Solidaria. A Catalunya la organitzacié
de referéncia és la Xarxa d’Economia Solidaria?, fundada I'any 2003 i que avui
compta amb més de 100 organitzacions associades.

Vivim un context d’efervescencia de noves practiques economiques. La crisi economica és
un catalitzador evident que, en combinacié amb el treball de fons de persones i moviments
socials que portaven temps proposant alternatives, ha propiciat un esclat d’iniciatives eco-
nomiques basades en criteris etics.

Ens semblen especialment importants les contribucions d’alguns moviments:

A finals dels anys 60, juntament amb el Comerg Just, neix el moviment de les
finances étiques, partint de la idea de qué es vol finangar amb els estalvis de la

LEs PINANCES
. gent i qué no. EI moviment evoluciona d’aquesta dicotomia fins a convertir-se en

El moviment pel Comerg Just neix als anys 60 als Paisos Baixos i Belgica amb ETIQUES!

EL MOVIMENT DEL
Comengjurr:

N~

EL contum
RECPONSABLE!

k/l

I'objectiu de vendre als paisos occidentals productes elaborats per persones
camperoles i artesanes del Sud en condicions dignes. D’aquesta manera es con-
tribuia a millorar la seva qualitat de vida facilitant-los el desenvolupament d’una
activitat economica propia, com a complement o alternativa al concepte tradi-
cional dajuda al Sud”. EI moviment ha evolucionat amb els anys com a eina
de desenvolupament economic per als paisos empobrits, i va arribar a I'Estat
espanyol a mitjans dels 80, on avui esta forca consolidat, amb alguns espais de
coordinacié com la Coordinadora Estatal de Comerg Just’. A Catalunya hi té una
important articulacié, essent un exemple la Festa del Comerg Just i la Banca Etica,
que compta amb 15 edicions celebrant-se a desenes de municipis organitzada
consorciadament per les principals organitzacions de Comerg Just com Alternativa
3, Oxfam Intermén o la Xarxa de Consum Solidari.

Es dificil marcar un inici del consum responsable com a practica, ja que com
Intermén el consum és una cosa tan quotidiana i transversal, sempre ha estat
utilitzat com a eina per incidir en empreses i administracions des de diferents
moviments (com per exemple el del Comerg Just, o també en els boicots a grans
empreses transnacionals). Avui en dia s6n molts moviments i persones que en-
tenen el consum com una poderosa eina de transformacié social i economica.
El consum responsable promou, sobretot, la reflexid critica sobre el consum, i
compta amb entitats referents com SETEM o el Centre d’Investigacio i Informacio
en Consum que ofereix eines practiques per a aprofundir en la reflexio com la
revista Opcions.

1 www.comerciojusto.org

una realitat on diferents entitats financeres operen sota els criteris de transparén-
cia i participacié amb I'objectiu d’un triple benefici: social, ambiental i economic.
Avui en dia, i arran de la crisi economica, el sector viu un creixement important, i
hi ha diversos projectes consolidats a nivell catala, com Coop 57, Fiare, Oikocredit
o Triodos. Lorganitzacié de referencia del sector a Catalunya és FETS - Financa-
ment Etic i Solidari, que agrupa totes les entitats que volen promoure el finanga-

ment étic i solidari.

Com deiem, aquests moviments que proposen econo-
mies fonamentades en principis &tics viuen un context
d’efervescéncia en gran part degut a la decepcid de la
societat davant del funcionament economic que ens ha
portat a la crisi. Per no caure en afirmacions idealistes,
posarem alguns nlimeros a aquesta efervescencia:

4 Pel que fa al Comerg Just, I'evolucié del consum
ha vist un increment continu i accelerat en els l-
tims anys. Al conjunt de I'estat, de I'any 2000 a 'any
2012 les vendes de productes de Comerg Just s’han
multiplicat per 4,1, sense patir tampoc cap retro-
cés tot i la crisi; s’ha passat de facturar 6,88 milions
d’euros al 2000 a facturar-ne 28,29 al 20123,

2 www.fets.org

3 Gonzalo Donaire: La comercializacion de productos de Comercio Justo
en el Estado Espafiol en 2012. Coordinadora Estatal de Comercio Justo,
2012.

4 Un dels camps que més directament s’associen

al consum responsable és tot el que té a veure
amb la produccié i consum de productes ali-
mentaris ecologics. Aqui també veiem que, tot
i la crisi econdmica, hi ha un increment continu
en la produccid i el consum d’aquest tipus de
productes. Per exemple, al conjunt de I'estat, en
10 anys (2002 a 2012) s’ha passat de 17.751
operadors de productes ecologics (productors,
elaboradors i comercialitzadors) a 32.724 (in-
crement del 84%), sense que practicament hi
hagi un retrocés en els anys de major impacte de
la crisi*. Pel que fa al consum en si, segons da-
des del Ministeri d’Agricultura, Alimentacié i Medi

4 Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente. Agricultua
Ecolégica Estadisticas 2012. Madrid, 2013.



Ambient (MAGRAMA), aquest ha augmentat un
44,5% des de 2006°.

4 Pel que fa a I'Economia Social i Solidaria, un bon
exemple de creixement és la Fira d’Economia Soci-
al i Solidaria catalana (FESC)® organitzada des del
2012 per la XES. La FESC és un espai de trobada,
intercanvi i també comercialitzacié per a empreses i
organitzacions que es senten identificades amb els
principis de I'Economia Solidaria’, i és la primera fira
d’aquest tipus organitzada a Catalunya. La primera
edicié (2012) va comptar amb 114 expositors,
mentre que la segona (2013) va sumar-ne 184%
amb unes 12.000 persones visitants.

4 Pel que fa a les finances etiques, tan sols durant
el 2013, al conjunt de I'estat, I'estalvi en finances
gétiques va créixer un 60% i els préstecs un 20%, i
es va arribar a més de 100.000 persones usuaries.
Des de 2007 s’ha passat de 133.488€ d’estal-
vi als 915.628€ del 2012 (587% d’increment),
i en préstecs de 163.388€ a 719.163€ (341%
d’increment)’.

Amb aquestes dades veiem que hi ha un moviment

imparable cap a I'extensié d’aquestes iniciatives al-

ternatives de produccié, comercialitzacié,consum i fi-
nancament. | el que també veiem és que, amb aques-
ta expansié del moviment, es van creant, repensant

i adaptant els discursos dels nous i vells moviments

socials que lideren aquesta transicié cap a un nou

model economic.

EVOLUCIO DE LES PRACTIQUES, EVOLUCIO
DELS DISCURS0S

A I'entorn de les practiques economiques alternati-
ves trobem una continua evolucié que es va alimen-
tant i avanga combinant entitats i moviments socials
més veterans amb nous moviments que van sorgint

5 Comunicacié del Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca, Ali-
mentacio i Medi Rural del 08 de gener de 2014.

6 Fira d’Economia Solidaria de Catalunya www.firaesc.org

7 Carta de principis de I'Economia Social i Solidaria: www.xes.cat/docp-
df/xs0005.pdf

8 Informacid extreta directament de la XES.

9 Observatori de les Finances Etiques: Bardmetre de les Finances Etiques
i Solidaries 2012. Finangament Etic i Solidari, 2013.

amb forga. Un dels exemples més recents el trobem
en 'eclosio que va suposar el 15M*. Arrel de I'apa-
ricié d’aquest moviment es van crear moltes noves
assemblees a diferents pobles i barris, i a mesura
que aquestes s’anaven instal-lant al territori, gent
de tot tipus de procedéncia i inquietuds diverses es
van ajuntar per reforcar-se mituament, alimentant el
creixement i consolidacié d’iniciatives ja existents o
posant-ne en marxa d’altres que, per falta de massa
critica, encara no havien pogut ésser una realitat. |
amb aquest intercanvi de propostes, idees i el treball
en comd, van evolucionant les practiques, els valors
i els discursos, havent d’adaptar-se els moviments
socials als nous contextos.

També hi ha hagut una evolucié considerable en el
moviment del consum responsable: des dels primers
boicots a grans empreses dels anys 60s fins a la idea
de “consumir menys i viure millor"t! d’avui ha plogut
molt. Aixi com, en un primer moment, la utilitzacié del
consum com a eina per canviar el sistema economic
es va centrar molt en “comprar bé” i “no comprar ma-
lament”, avui en dia veiem que cal matisar. No sempre
és facil que, individualment, cadascl de nosaltres faci
un consum perfectament responsable, ja que hi ha
molts elements estructurals que ens condicionen i ens
impedeixen tenir un estil de vida coherent amb els
nostres valors i principis (per exemple, alguns serveis
basics com 'accés a I'aigua encara no compten amb
empreses d’economia solidaria que puguin garantir
un subministre étic). Per aix0 des d’alguns espais es
parla més de consum conscient i transformador, per
treure-li pes a la responsabilitat individual, i donar-li
més importancia al fet de ser conscients dels nostres
actes de consum i de ser intel-ligents per enfocar les
nostres energies cap a alld que creiem pot tenir una
capacitat de transformacié majort?.

10 Breu descripcié del moviment:
http://ca.wikipedia.org/wiki/Moviment_15-M

11 Eseltitol del llibre de Toni Lodeiro publicat per I'editorial Txalaparta, disponible
gratuitament: www.nodo50.0rg/ consumirmenosvivirmejor/ ?page_id=43

12 Per a més informacio en aquesta linia podeu trobar una serie d'articles
relacionats a la seccié El Divan de la revista Opcions; www.opcions.org

EL ‘NOU’ COMERC JUST

En el marc del Comerg Just també han anat evolucio-
nant les practiques i els discursos, i el que inicialment
era una crida a que petits productors i productores
del Sud poguessin entrar als mercats consumidors del
Nord ha avangat cap a un discurs amb més matisos.

Per un costat, quan parlem avui de Comer¢ Just en
gran part també estem parlant de produccié ecologi-
ca, ja que no s’entendria el desenvolupament dels pa-
isos del Sud sense uns metodes de produccié basats
en el respecte pel medi. Per altra banda, seguint el
fil de I'evolucié de la idea de desenvolupament, cada
cop és menys present la idea desenvolupament basa-
da en la transmissi6 de recursos del Nord cap al Sud,
ja sigui en forma de pagament de productes solidaris
0 en concepte de Cooperacid al Desenvolupament, i
es parla més d’intentar reduir els impactes negatius
que les formes de vida dels paisos del Nord causen
sobre les paisos del Sud (per exemple, amb I'extracci6
de matéries primeres)®.

Amb tot, una bona part d’organitzacions que tre-
ballen en I'ambit de la Cooperacié al Desenvolupa-
ment i el Comerg Just aposten cada vegada més per
a que els i les petites productores del Sud s’orga-
nitzin i vagin guanyant sobirania a diferents nivells:
economica, organitzativa, alimentaria... Aquest Ultim
concepte, el de Sobirania Alimentaria, és precisa-
ment una de les idees que més forca ha pres tant
al Nord com al Sud, i que més organitzacions i movi-
ments ha aconseguit aglutinar a I’'hora de promoure
un desenvolupament real en tot el que té a veure
amb les formes de vida vinculades al camp, comen-
cant per la produccid, passant per la comercialitza-
cié i acabant en el consum?*,

Es arran d’aquesta evoluci6 discursiva en la con-
cepcid del Comerg Just i el desenvolupament que es
planteja aquesta publicacid, ja que una de les peces
claus en I'engranatge del desenvolupament sén els
instruments i iniciatives de comercialitzacié pel fet de
que posen en contacte directe els i les productores

13 David Llistar: Anticooperacion. Interferencias Norte-Sur. Los problemas
del Sur Global no se resuelven con mas ayuda internacional. Icaria Edito-
rial, 2009.

14 La principal organitzacié de referéncia en aquest sentit és la Via
Campesina: http://viacampesina.org/es/.

amb els i les consumidores. De fet, té un sentit es-
pecial parlar de comercialitzacié i justicia perqué és
precisament en aquesta fase, en la de la intermedi-
acié comercial on s’han anat generant i aprofundint
situacions d’injusticia o d’alta dependéncia de pocs
agents. Per fer-nos una idea, avui en dia, 5 empre-
ses (Mercadona, Carrefour, Eroski, Auchan i El Cor-
te Inglés) concentren gairebé el 50% de la quota
de mercat de les vendes totals d’aliments!®. Davant
d’aquesta situacid, un petit productor o productora o
inclis una agrupacié de productors (sigui del Nord o
del Sud) no té cap poder de negociacid, ja que I'alta
quota de mercat i la mida fa que la gran distribucid
pugui imposar les seves condicions comercials (preus
a cobrar, els temps i els volums a subministrar, els
terminis de pagament, etc.).

Veiem, doncs, que cal estendre la idea de justicia
més enlla de la proposta més enfocada historica-
ment al comer¢ internacional amb paisos del Sud
per garantir uns preus i unes condicions justes a
tot el territori; cal tenir present moltes més esferes
que afecten el repartiment adient dels recursos en el
circuit comercial. Podriem definir Comercialitzacio
Justa com aquella practica comercial que vetlla
per un repartiment equitatiu dels recursos entre
els diferents agents de la cadena; que tendeix a
intentar incloure els col-lectius més desafavorits i
contempla I'erquitat de genere; que vetlla pel res-
pecte pel medi ambient i un us adient dels recursos
naturals; que promou la participacio i la posada en
practica d’estructures de governanca transparents
i/o compartides; que aposta per un servei de qua-
litat; i que, en la mesura del possible, aposta per la
proximitat entre la produccié i el consum i per la
Sobirania Alimentaria.

A la segiient pagina trobareu els criteris de Co-
mercialitzacido Justa on hem intentat explicar més
extensament les idees que hi ha darrere d’aquesta
definicié de Comercialitzacié Justa, ja que sera en
base a aquests criteris que analitzarem els casos
d’estudi.

15 Elaboracid propia per a I'any 2011 a partir de informe de la Comissié
Nacional de la Competéncia i informes MAGRAMA EI Consumo Alimentario
en Espafia 2011.



CRITERIS DE COMERCIALITZACIO JUSTA

EquiTAT
| INCLUS) 6
COMERCIAL

DESCRIPCIO

Quan parlem d’inclusio ens referim, per un costat, a la capacitat que tenen
els sistemes de comercialitzacié d’incloure a petits i petites productores i/o
elaboradores que no tenen cabuda en els sistemes de distribucioé i comerci-
alitzacié majoritaris degut a les exigéncies de la gran industria i la gran distri-
bucié alimentaria. D'altra banda, també contempla la voluntat i/o capacitat
d’aquests models de comercialitzacié d’incloure a persones en risc d’exclusio
social i complir aixi una funcié d’insercié socio-laboral.

Quan parlem d’equitat ens referim a la capacitat que tenen aquests sistemes
de comercialitzacié de repartir de manera equitativa el valor economic en tota
la cadena que va des de les persones productores fins a les consumidores.
Aixi doncs, la negociacio directa dels preus entre productores i consumidores
o I'establiment d’acords de compra minima o preus minims sén exemples
d’aquest esforg per repartir el risc economic entre tots els agents.

A QUINS PROBLEMES RESPON?

Els criteris d’equitat i inclusié responen a la tendéncia creixent d’acumulacio
de poder en el model agroalimentari actual en determinats esglaons de la
cadena de valor, fent que els col-lectius més atomitzats o desafavorits quedin
exclosos i sense capacitat de decidir, negociar o accedir al consumidor.

DESCRIPCIO
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LOCALITAT 1

SOSTEN B

LITAT AMBIENTAL

DESCRIPCIO

Aquest criteri fa referéncia a I'impacte ambiental que es deriva de la manera de
funcionar de les iniciatives de comercialitzacié en qiiestio. Aquest impacte am-
biental el podem avaluar de diferents maneres: segons els métodes de produc-
cid i/o elaboracié (si s'utilitzen técniques ecologiques); segons la distancia que
recorren els aliments des de que son produits fins que sén finalment consumits;
segons la utilitzacié d’embalatges o envasos per al transport i presentacié del
producte, etc.

A QUINS PROBLEMES RESPON?

Aquest criteri respon a les diferents problematiques ambientals que es deriven
de no tenir en compte I'impacte ambiental en el model de produccié-distribu-
cié-consum. Aixi doncs, I'is excessiu d’agroquimics i metodes intensius en la
produccié merma la terra, I'agrodiversitat i la resta de recursos naturals locals. El
transport a llargues distancies genera unes emissions de CO, que empitjoren la
ja dificil situacié d’escalfament climatic global. I, finalment, I'excessiva utilitzacié
d’embalatges i envasos afavoreix un creixent (s de recursos naturals i generacié
de residus de dificil gestio.

DESCRIPCIO

EMPODERAMENT
g
I COMPROMIS

En aquest cas ens referim a les dinamiques socials que es fomenten a través
dels circuits de comercialitzacié més enlla de I'estricta relacié comercial. En
allo concret, aquest criteri avalua si s'estableixen espais de trobada entre
persones productores i consumidores per fomentar el coneixement mutu; si
hi ha un intercanvi continu d’informacié entre els diferents esglaons de la
cadena; si a través de la iniciativa de comercialitzacid s’incentiva la partici-
paci6 en espais de sensibilitzacio i activisme social; si s'intenta fomentar la
participacié de les persones consumidores i productores en la governanca
de la iniciativa mateixa de comercialitzacio, etc.

A QUINS PROBLEMES RESPON?

Aquest criteri respon a la desvinculacié actual entre I'ambit del consum
(molt individualitzat) i el de la produccié (molt precaritzat i menystingut), i
a la falta de control i desconeixement per part de la societat civil sobre el
funcionament i efectes del model agroalimentari majoritari.

QuALITAT
DE CERVE! |
PROFESSIONALITAT

Aquest criteri fa referéncia a la capacitat que tenen aquests sistemes
de comercialitzacié de donar una resposta adequada a les necessi-
tats dels diferents agents de la cadena en la vessant més operativa.
Basicament, ens referim a la qualitat del servei i/o del producte, i a la
capacitat de gestio operativa que es té per construir sistemes eficagos
per a la provisié d’aliments.

A QUINS PROBLEMES RESPON?

A les practiques economiques experimentals o minoritaries que pro-
venen en gran part de feina voluntaria o militant pot passar que hi
hagi mancances relacionades amb la professionalitat o la qualitat
del servei, ja que normalment es posa més emfasi en el manteni-
ment dels valors o principis de la iniciativa. Per poder plantejar-se
com a alternatives de comercialitzacié reals cal també tenir en
compte el criteri de professionalitat i qualitat del servei, i I’horitzé
de I'increment d’escala.



Capitol 2

Després de posar-nos en context i definir aquest “nou” concepte de Comercialitzacio Justa,
volem mostrar-vos algunes iniciatives en la segiient grafica. Lesquema situa les diferents ex-
periéncies segons el tipus de producte que es comercialitza (si esta en el circuit de Comerg
just Nord-Sud o en el de proximitat territorial) i segons la relacié que s’estableix amb el col-
lectiu de persones productores i consumidores.

PRODVCTORS/ES

-~
~

COMERLIALITZACIO JUSTA NORD-SUD
W07 v LS QY ZLNwIT3awa)

CONSUMIDORS/ES
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Alternativa 3

Es una cooperativa i importadora de Comerc Just. Des del
1992 elabora productes de Comerg Just i ecologics que
han estat produits en paisos del Sud respectant els Drets
Humans, el medi ambient i la justicia social. Importen
el producte directament de les cooperatives en origen,
elaboren els productes de manera local, controlen tot el
procés de produccié i redueixen intermediaris.

Oxfam Intermon

Es una ONG que persegueix I'objectiu d’eradicar la injusti-
cia i la pobresa. En I'ambit alimentari i comercial treballen
en el sector del Comerg Just Nord-Sud recolzant a 113
grups productors d’Africa, America Llatina i Asia, oferint-los
les eines i I'assisténcia técnica necessaries perqueé s'incor-
porin al mercat internacional. Disposen també d’una xarxa
de botigues a Catalunya on es poden trobar productes de
Comerg Just i ecologics.

Xarxa de Consum Solidari

Es una associacié que treballa per a contribuir a la mobi-
litzacid politica davant de I'actual sistema capitalista, aixi
com per construir una altra forma de produccid, comerg
i consum. A partir del treball conjunt amb organitzacions
populars dels paisos empobrits i amb la pagesia del nos-
tre pais, ofereixen aliments ecologics i de temporada, aixi
com productes de Comerg just a la seva botiga. També or-
ganitzen grups de consum que poden accedir a aquests
productes, aixi com a una relacié més directa amb els pro-
ductors i productores.

Biocoop

Biocoop és una empresa francesa conformada per 324
botigues de productes ecologics i 4 plataformes logisti-
ques, basada en una estructura cooperativa en la que els
i les productores, assalariades, consumidores i botigueres
estan representades en els espais de govern. Combina una
gran xarxa logistica amb una estructura de presa de deci-
sions cooperativa.

Quéviure

Quéviure és una distribuidora majorista de consum responsa-
ble que ofereix productes ecologics, de Comerg Just i fets per
cooperatives, i es dirigeix sobretot a cooperatives de consum
per agilitzar el proveiment de certs productes. La seva base
social es conforma per productors/es i grups de consum.

Cooperativa de la Vall d’en Bas “Verntallat”

Es una cooperativa agraria formada per I'associacié de
310 socis i socies productores de la Garrotxa. Lempresa
es va constituir I'any 1971 per agrupar la compra de mate-
ries primeres pels agricultors i agricultores, com ara llavors,
adobs o fitosanitaris, i per a la produccié de pinsos i as-
secatge de blat de moro. Amb els anys, les activitats s’han
diversificat i orientat cap a la comercialitzacié de produc-
tes alimentaris mitjancant el model d’agrobotiga Verntallat.

Coopmercat

Coopmercat és una botgia detallista que ven productes
alimentaris de proximitat i déna feina al mateix temps a
persones en risc d’exclusié social. Coopmercat és una boti-
ga on els i les productores d’arreu de Catalunya, principal-
ment cooperatives, empreses socials i productores locals
de valor afegit, posen a I'abast els seus productes als i les
consumidores de I'ambit urba.

Mén Emporda

Es una iniciativa de venda directa de productes ecologics i
locals al mercat. Es pot trobar cada dissabte al mati durant
tot I'any, cada setmana en un poble diferent de la comarca
del Baix Emporda, en format de mercat ecologic de produc-
tors/es locals (15 a 20 parades). El mercat s'acompanya
de presentacions de productes, conferéncies i xerrades.

El Brot

El Brot és una cooperativa de consum de Reus amb 90
socis i socies que combina I'abastiment de productes eco-
logics i de Comerg Just pels socis i socies amb una boti-
ga oberta al public. Amb la seva activitat doéna feina a 4
treballadors/es a mitja jornada. Els i les socies participen
conjuntament en la gestié i les decisions de la cooperativa.

Cydonia

Cydonia és un grup de consum de Barcelona conformat
per 46 families que s’auto-organitzen de manera voluntaria
per abastir-se de productes directament de productors i
productores locals, aixi com de Comerg Just. Intenten man-
tenir forts lligams de compromis amb el principal produc-
tor, visitant-lo sovint per coneixer les dificultats en el dia a
dia de la seva activitat, mantenint un dialeg per establir les
condicions comercials.
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Alternativa3 és una cooperativa que des del 1992 ela-
bora i ven productes ecologics de Comerg Just a partir
de productes de paisos del Sud (sobretot cafg, cacau i
xocolata, sucre, te, arros i pastes, galetes i sabons). Alla
treballa en contacte directe amb les cooperatives de pro-
ductors i productores per garantir que I'obtencio de les
materies primes es fa respectant els Drets Humans, el
medi ambient i la justicia social.

La seva activitat es basa en la importacid, I'envasat,
I'elaboraci6 i la venda tant a consumidors i consumido-

Tots els nostres productes son de Comerg Just, aixo ens permet
Zarantir que els productors estan rebent per la venda dels seus
productes un preu que mai no baixara del minim determinat pels
criteris Fairtrade, sense entrar en les especulacions del comerg
internacional convencional. Per altra banda s'estableixen amb
els productors relacions comercials a llarg termini i es pre-finan-
cen les compres per facilitar els processos d’exportacio. Rea-
litzem activitats de formacio i sensibilitzacio per tal de apropar
el Comerg Just a tothom i donar a conéixer les seves bondats,
i conscienciar del poder que tenim com a persones consumi-
dores, quan escollim comprar un producte o un altre estem es-
collint quin model de comerg recolzem amb els nostres diners.

Gemma Guinot,
responsable de Marketing i comunicacio

ALTERNATIVA 3

Nom: Alternativa3

Forma legal: Cooperativa

Facturacio 1.293.400 euros anuals

Llocs de treball: 12 treballadores

Abast comercial: més de 500 clients i usuaries

Adreca: Ctra. Castellar, 526, 08227,
Terrassa (Barcelona)

Pagina web: www.alternativa3.com

res finals com a comergos i majoristes (des de supermer-
cats fins a botigues especialitzades en Comerg Just). Per
Alternativa3 és clau la informacio a les persones con-
sumidores sobre el producte i el seu origen, per aixo
posen molts esforcos en comunicar d’on prové el pro-
ducte i de quina manera ha estat produit (la seva pagina
web n’'és un bon exemple). També estan molt implicats
amb I'origen de la cadena: les comunitats productores
dels paisos del Sud, amb quin tenen llagos directes i
ajuden a desenvolupar activitats.

Alternativa3 és un bon exemple de I'evolucié en els
discursos i les practiques del Comerg Just comentades al
capitol 1, ja que vetllen per la tracabilitat del producte
de principi a fi de la cadena de produccio i intenten
reduir intermediaris. A més, mostren una preocupacio
per conciliar en les seves practiques tant les problema-
tiques que afecten als i les productores del Sud, com
també les problematiques relacionades amb el camp i
I’economia catalana: elaboren els productes localment
i en alguns d’ells es combinen ingredients locals amb
ingredients de Comerg Just. Per exemple, la pasta ali-
mentaria que venen conté un 80% de semola de blat dur
ecologic de produccié local combinat amb un 20% de
semola de quinoa ecologica de Comerg Just provinent
dels Andes bolivians.
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EQuITAT 1 INCLUSIO COMERCIAL

4 Tots els seus productes son de Comerg Just per
garantir que els i les productores no reben per
la venda dels seus productes un preu inferior al
minim determinat pels criteris Fairtrade.

4 Busquen la inclusié de grups exclosos o desa-
favorits pel comerg convencional; generalment

petits productors i productores que s’uneixen
en cooperatives o altres formes organitzacio-
nals participatives.

4 Estableixen amb els productors relacions comer-
cials a llarg termini i es pre-financen les com-
pres per facilitar els processos d’exportacio.

EMPODERAMENT | COMPROMIS
4 Alternativa3 participa en els projectes de les co- vitats obertes a la ciutadania i fa 15 anys que
munitats productores, i també col-laboren per participen al consorci de la Festa del Comerg just
tal d’assolir millores en els productes d’aquestes i la Banca Etica.
comunitats. Consideren clau la transparéncia i I'accés a la
4 Realitzen activitats de formacid i sensibilitzacid informacid per part dels i les consumidores. Per
per tal d’ apropar el Comerg Just a tothom i do- aixo mostren informacié sobre la qualitat, pro-
nar-lo a coneixer com per exemple, la festa del pietats i procedéncia dels productes, sempre
Comercg Just de la que participen des dels seus que és possible directament a I’envas si no al
inicis. Quan algun productor o productora del seu web.
Sud visita Catalunya organitzen xerrades i acti-

LOCALITAT | SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

¢ Les matéries primeres (café, cacau i sucre de 4 Elaboren localment a les seves instal-lacions
canya, etc.) amb les que elaboren els seus 0 en col-laboraci6 amb altres empreses lo-
productes provenen principalment de coo- cals especialitzades.
peratives de productores paisos del Sud que ¢ La practica totalitat dels productes estan ela-
participen del moviment del Comerg Just. borats amb métodes ecologics.

QUALITAT DE (ERVEI | PROPESSIONALITAT

4 Tenen molt present la innovacid i la millora conti- 4 Creuen que el Comerg Just i el consum res-

nuada tant en el servei als clients com en la qua- ponsable no pot fer més que créixer, i que per
potenciar-lo s’ha de ser conscient de les pos-
sibilitats de transformacio social del consum
responsable.

litat dels seus productes.

4 Creuen que les accions quotidianes de totes les
persones consumidores conscienciades tenen el
potencial de crear una demanda que pot ser la
base del canvi del model de comerg.
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EQUITAT | INCLUSIO COMERCIAL

4 Una de les raons de ser de I'organitzacié és cre-
ar oportunitats per a productors i productores del
Sud que es troben en desavantatge economic o
marginats pel sistema de comerg internacional.

4 La relacié6 comercial amb productors i producto-
res, sempre del Sud és de llarg termini i s’intenta

Nom: Oxfam Intermdn
Forma legal: Fundaci6

Facturacio: 5,3 milions d’euros en vendes

de Comerg Just.

Llocs de treball: 1.134 persones, 325 ubicades a
Espanya i 809 als paisos on treballen.

Abast comercial: treballen amb 103 grups de pro-
ductors/es de paisos del Sud, i tenen 212.000 clients
de Comerg Just, 210.256 socis/es donants , 1.276
empreses col-laboradores.

Adreca: Carrer de Roger de Lldria, 15, Barcelona

Pagina web: www.oxfamintermon.org

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Es concep la botiga com un espai de sensibilit-
zacio: s’intenta involucrar els clients de les bo-
tigues en esdeveniments i activitats de sensibi-
litzacié al llarg de I’ any com tast de productes,
desfilades de roba de Comerg Just, etc. També
es presenten campanyes d’Oxfam Intermén a la
mateixa botiga, i els productes tenen informacio

Oxfam Intermon és segurament una de les ONG dedi-
cades a la lluita contra la pobresa i a la cooperacio
internacional més conegudes i reconegudes a nivell
nacional i internacional. Basa la seva activitat en qua-
tre linies de treball: accié humanitaria, cooperacio
internacional, campanyes d’incidéncia i Comerg
Just. Dificilment el Comerc Just tindria la visibilitat
que té avui dia si no fos per la gran capacitat d’inci-
dencia que té aquesta ONG d’abast global: només a
Espanya té més de 200 mil persones socies i donants.

A diferéncia d’altres experiencies amb una vo-
cacio principalment comercial o empresarial, Oxfam

Intermén troba la seva rad de ser en la incidencia
politica per lluitar contra la pobresa. | en aquest
cami, un dels principals ambits en el que centra la
seva actuacio és en el de les relacions comercials
internacionals entre paisos del Nord i paisos del
Sud. A més de les campanyes que ha dut a terme
per a influir a 'agenda publica internacional, també
ha anat avancant en el camp de la practica facili-
tant canals comercials per a que grups de pro-
ductors i productores del Sud puguin apropar-se
als i les consumidores del Nord, promovent i se-

completa de qui els ha produit i on.

Els equips dels diferents comites d’Oxfam In-
termon al territori organitzen activitats de sensi-
bilitzacié sobre Comerg Just. Participen des dels
inicis al consorci de la Festa del Comerg Just.

LOCALITAT 1 SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

mantenir el nivell de compra encara que no hi ha
un compromis de compra minima.

4 Per garantir que els productes provenen de rela-
cions comercials justes tots els productes han de
tenir la certificacié Fairtrade, i els i les productores
han de ser membres de la WFTO (a la guia practi-
ca trobareu més informacio).

4 S’organitzen trobades a tot el territori espanyol
amb representants de grups i persones produc-
tores de Comerc Just, voluntaris i voluntaries de
les botigues d’Oxfam Intermén i clients i clien-
tes (almenys 3 representants de grups del Sud
fan visita cada any).

4 Compten amb més de 1.000 voluntaris i vo-
luntaries a les seves botigues que fan d’ enllag
entre les persones productores i consumidores.

4 Tots els productes que comercialitzen sén de 4 Tenen un sistema de gestié ambiental que con-

Comerg Just i produits a paisos del Sud en con-
dicions dignes

S'intenta involucrar els clients de les botigues Oxfam In-
termoén en esdeveniments i activitats de sensibilitzacio al
llarg de I any: tasts, desfilades de roba de Comerg Just, etc.
A les mateixes botigues s’expliquen els productes i els bene-
ficis que suposa la seva venda per als productors, i també es
presenten altres propostes com ara la campanya sobre jus-
ticia alimentaria Creix amb la que en el darrer any hem estat
lluitant contra l'acaparament de terres a América Llatina.(...)
El vincle més important a les botigues son els voluntaris, ja
que Oxfam Intermén compta amb més de 1.000 voluntaris
i voluntaries a les seves botigues que fan d’ enllag entre el
productor i el consumidor.

Eduard Sagrera, Unitat de Botigues
Ciutadanes d’Oxfam Intermén

guint els principis del Comerg Just.

Es interessant veure també I'evolucié en els seus
discursos i practiques, ja que en alguns ambits han
ampliat la giiestio de la lluita contra la injusticia no
només a una qiiestié entre Nord i Sud, sin6 també a
una qiiestio a combatre en el si dels paisos del Nord.
Bona mostra d’aixo son les diferents accions i cam-
panyes que Oxfam Intermén ha fet a I'Estat Espanyol
per reclamar sistemes fiscals més justos, blindar drets
socials i enfortir la democracia juntament amb altres
grans oenegés com Greenpeace 0 Amnistia Internaci-
onal (arran sobretot de les mesures d’ajust estructural
impulsades des dels diferents governs).

¢ EI 54% dels productes alimentaris que comerci-
alitzen tenen certificacié ecologica, i pel que fa
a productes téxtils el 65% son de cotd ecologic.

QUALITAT DE (ERVEI 1| PROFPESSIONALITAT

4 Tenen una xarxa comercial que combina boti- 4
gues propies i canals convencionals com Su-
pers i hipermercats.

4 Creuen que és necessaria aquesta combinacié 4
de canals per a qué uns construeixin el con-
cepte de Comerc Just (les botigues propies)

i els altres (canals convencionals) s’apropin i
adoptin aquests conceptes.

templa I'is de matéries primeres sostenibles, la
bona gesti6 dels residus, la promocié de I'agri-
cultura ecologica i I'lis sostenible d’embalatges,
entre d'altres.

Creuen que en el Comer¢ Just hi ha molt camp
per recorrer i per expandir el consum d’aquest
tipus de producte.

Consideren que implicar a grans agents de la
distribucié alimentaria no sera un risc mentre
es mantinguin els criteris i certificacions que
garanteixen als i les productores unes condici-
ons dignes de treball.




XARXA DE (ONSUM SOLIDARI

La Xarxa de Consum Solidari (XCS) és una associacio
que combina una forta activitat d’incidencia politica
amb una branca més dedicada a la comercialitzacio

de productes alimentaris.

Es dificil enmarcar la XCS en una modalitat co-
mercial ja que combina diferents tipus de formes de
comercialitzacid. Per un costat, tenen botiga oberta
al public on tothom pot entrar i comprar els produc-
tes ecologics i de Comerg Just que ofereixen. D’altra
banda, fomenten la creacié de grups de consum a
diferents barris, de manera que una bona part de la
comercialitzacié d’aliments la fan precisament a tra-
vés d’aquests grups de consum oberts a la participa-
cid dels i les socies (emulen el model de cooperati-

Potenciem el mercat local i només sortim d’aquest ambit
amb aquells productes que formen part de la nostra dieta
i pero no estan disponibles aqui.

La XCS té com objectiu ser una organitzacié generadora de
mobilitzacié i participacio. Tant en I'entorn local i en el propi
funcionament de l'entitat a partir de la participacio dels as-
sociats i associades, com també construint xarxa a nivell ca-
tala, estatal i internacional amb diferents aliats estratégics.

Xavier Montagut, President Xarxa
de Consum Solidari

Nom: Xarxa de Consum Solidari

Forma legal: Associacio

Facturacio: Amb I'activitat comercial directa 400.000
euros (no és tota I'activitat economica de I'associacio)
Llocs de treball: 7 persones, de les quals 3 lligades
directament a I'activitat comercial

Abast comercial: Tenen entre 60 i 70 proveidors/es,
i entre 300 i 400 persones usuaries

Adreca: Pl. Sant Agusti Vell, 15 -08003 Barcelona
Pagina web: www.xarxaconsum.net

va de consum com Cydonia o El Brot, explicats més
endavant). I, finalment, també sdn, com Alternativa3,
importadors de productes de Comerg Just provinent
de paisos del Sud i que envasen amb el seu nom.

Aquesta combinacié de férmules comercials és
una bona materialitzacié dels matisos i evolucions
que ha tingutel sector del Comerg Just en el camp
dels valors i principis. Diem aixo, perquée la XCS tre-
balla des de la perspectiva politica de la Sobirania
Alimentaria que hem introduit al capitol 1, és a dir,
d’intentar fomentar I'autonomia dels i les productores
i consumidores tant al Nord com al Sud per construir
sistemes agroalimentaris més localitzats i basats en
cicles curts i justos de produccio i consum. Aixi doncs,
que a la seva botiga s’hi puguin trobar tant paquets de
café d’Etiopia de Comerg Just com enciams del parc
natural de Collserola és una bona plasmacio practica
d’aquesta evolucio en el discurs.

La XCS sempre ha tingut un paper molt actiu en la
promoci6 d’espais de debat en I'ambit agroalimentari i
amb tot el que té a veure amb les relacions comercials
justes. Un bon exemple d’aquesta implicacié6 amb la
incidencia politica son les jornades de Comerg Just i
Consum Responsable que organitzen anualment des
de fa 12 anys.

Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya
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EQUITAT | INCLUSIO COMERCIAL

¢ Treballen només amb petits productors i artesa- ¢ Els preus es pacten amb total transparéncia, son

nes. | si és possible, amb empreses d’economia
social i solidaria. En cap cas treballen amb em-
preses multinacionals.

4 Potencien el mercat local

4 Potencien el Comerg Just per als productes que
formen part de la dieta comu perd no es poden
produir localment.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 A I'hora de sel-leccionar productors i produc-
tores vetllen per a queé tinguin els mateixos va-
lors i principis que els seus, per tal d’establir
relacions que vagin més enlla d’allo estricta-
ment comercial.

4 Moltes de les persones consumidores son so-
cies a través dels grups de consum que pro-
mou, i també poden participar a les assem-
blees i les comissions de I'entitat.

4 Organitzen tallers (de cuina, de pa, d’horts ur-
bans...), visites als productors i productores,
jornades i seminaris de formacid, activitats als

LOCALITAT | SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

estables i no depenen de la situacié del mercat.
Busquen que les dues parts negociants surtin
compensades per la seva feina.

¢ Es basen en I'establiments de vincles de confi-
anga, tant amb organitzacions del Sud com de
Catalunya.

barris per apropar el consum responsable i el
Comerg Just, etc. Participen de la Festa del
Comerg Just des dels seus inicis.

Formen part de I'Alianca per la Sobirania Ali-
mentaria de Catalunya i intenten participar
altres xarxes afins.

4 Tenen una “Comissi6 Productes de Confianca”
(CPC), integrada per socis i socies i treballa-
dors i treballadores de I'entitat que mira de
donar a coneixer tots els productes que es co-
mercialitzen, aixi com els i les productores que
hi ha al darrere.

¢ El 60% dels productes que comercialitzen 4 El 100% dels productes que comercialitzen sén

provenen d’un radi de 50 quilometres, el 30%

ecologics.

d’entre 50 i 150 km i la resta de més de 300 4 Intenten reduir embalatges innecessaris.

km a la rodona que sén de Comerg Just.

QUALITAT DE SERVEI | PROFESSIONALITAT

4 Creuen que el seu fort és la qualitat del producte i
que tenen camp per millorar en les facilitats que es

ductores i consumidores, i el manteniment dels
principis étics.

donen als i les consumidores a I'hora d’accedir-hi. 4 Opinen que és dificil que sense canvis estructurals

4 Aposten per una diversitat d’experiencies de co-

mercialitzacid i distribucié en I'ambit d’una visié
integral de circuits curts i comercialitzacio justa.

Per ells, els elements clau a mantenir en un procés
d’expansio d’aquestes experiéncies son la proxi-
mitat i la transparéncia total en els processos, el
control de les estructures per part dels i les pro-

(fiscalitat, regulacions, etc.) es puguin extendre ex-
periencies de comercialitzacio justa fins a ser quel-
com majoritari, i que sense aquests canvis aques-
tes experiencies economiques hauran de remar a
contra-corrent.




Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya

Queviure és una cooperativa de serveis que proveeix
productes ecologics, de Comerg Just i fets per coo-
peratives a I’engros, amb la particularitat que intenta
agrupar sota la mateixa estructura cooperativa tant les
empreses proveidores com les cooperatives de con-
sumidores, aixi com alguns agents que poden ajudar
en la qliestio de logistica i de transport. D’aquesta
manera tots els esglaons de la cadena de produc-
cio-distribucio-consum formen part de la mateixa
estructura: Quéviure.

La intencid és construir una plataforma cooperati-
va de compra conjunta, en la que empreses producto-

Hi ha productors que no poden desenvolupar els seus ca-
nals comercials per falta de temps i coneixement, i hi ha
molts consumidors agrupats que dediquen molt temps al
tema de comandes i a vegades no poden accedir a deter-
minats productes pel requisit de compra minima . El que
pretenem des de Queviure és ser una eina d'utilitat per
crear una plataforma col-laborativa de compra conjunta
que ajudi els dos costats de la cadena.

Xavi Palos, co-fundador de Queéviure

Nom: Queviure - Distribuidora del Mercat Social SCCL
Forma legal: Cooperativa de Serveis

Facturacio: 190.000 euros aprox. (2013)

Llocs de treball: una jornada i quart

Abast comercial: 12 proveidors i 70 clients aprox.
Adreca: Carrer Antonio Ricardos 10, 08027 Barcelona
Pagina web: www.queviure.coop

res, transportistes i consumidores son socies, de ma-
nera que es planifiquen conjuntament les compres, la
logistica de transport, els criteris, etc. Darrere d’aquest
plantejament hi ha una idea d’optimitzacio de la lo-
gistica de distribucio, tant pel costat de la produccid
(evitant que els i les productores hagin de dedicar
massa esfor¢c a la comercialitzacid) com pel costat
del consum (estalviar una sobrecarrega de feina a les
cooperatives de consum per haver de gestionar moltes
comandes petites).

En certa manera, el que s'intenta des de Quéviure
és reproduir un esquema de distribucio majorista,
pero basat en una estructura participada per to-
tes les peces de la cadena per evitar, precisament,
I'acumulacié de poder que s’ha anat generant en
els sistemes majoritaris de distribucio majorista
i gran distribucio. Per aixo creuen que I'eina de la
distribucié no és “dolenta” com a concepte sempre
que es mantinguin aquests valors: comprar sempre el
més directe i proper possible; que si ve de lluny sigui
de Comerg Just; que totes les empreses associades
han de ser de I'ambit de I'Economia Solidaria; i que
I'estructura s’ha de mantenir cooperativa per garantir
la participacid de tots els agents de la cadena a les
assemblees i comissions de treball.

¢ Tenen una estructura organitzativa cooperativa de

C“TEH )

EQUITAT 1 INCLUSIO COMERCIAL

la que les principals empreses 0 persones pro-
ductores, les transportistes i les agrupacions de

consumidors son socies. D’aquesta manera totes 4

les parts poden participar per vetllar per un repar-
timent equitatiu dels marges i preus.

4 El marge comercial de Queviure va en benefici 4

dels mateixos socis i socies de la cooperativa, de
manera que repercuteix a les persones producto-
res, transportistes i consumidores associades.

4 Hi ha empreses proveidores i clients/es no asso-

ciades i amb els quals no hi ha el mateix compro-
mis que si fossin socis/es.

Intenten pactar totes les condicions amb les em-
preses productores, no només el preu sind també
els volums.

En la mesura del possible s’estableix un compro-
mis de compra al comengament de I'any per de-
terminar una quantitat i aixi assegurar la produc-
cié a les empreses proveidores i facilitar que surti
a compte la intermediacio.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Estableixen llagos directes amb les perso-
nes productores o proveidores: s’organitzen
excursions ladico-festives per a visitar als

mia Solidaria de Catalunya. El butlleti de la
XES es fa circular entre totes les persones i
empreses socies de la cooperativa.

productors, es fan degustacions de nous 4 Al seu cataleg de productes les persones

productes, etc.

4 Queviure forma part de la Xarxa d’Economia
Solidaria (XES) i participa a la Fira d’Econo-

LOCALITAT | SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

4 Intenten seguir un criteri de maxima proximitat:
la majoria de productes venen de Catalunya ex-
cepte els de Comerg Just que provenen de pai-
sos del Sud i les llegums que venen d’Albacete
i Mdrcia (han tingut dificultats per trobar empre-
ses catalanes).

¢

consumidores poden veure I'origen geografic
del producte, si és ecologic, vega i/o de Co-
merg Just, i el nom de 'empresa proveidora.

La majoria de productes tenen certificacié eco-
logica excepte els que en tenen de Comerg Just.
En la seva idea d’optimitzaci6 de les compres de
les cooperatives de consum hi ha la preocupa-
cio de fons de les excessives emissions de CO,
associades al transport

QUALITAT DE SERVE! | PROPESSIONALITAT

4 Creuen que per poder abastir a grans capes de po-
blacio cal optimitzar el circuit des de la produccid fins
al consum, tant per facilitar la feina a les empreses i
persones productores (per a qué no hagin de servir

moltes petites comandes disperses), com per a faci-
litar la feina a les cooperatives de consum (per a que
no hagin de dedicar massa energia a les compres).

Reconeixen que és clau tenir un bon sistema de ges-
tié dels estocs (que moltes vegades no es pot acon-
seguir per falta de liquiditat financera), i que cal ser

molt precis amb la logistica de transport per evitar
viatges innecessaris.

4 No serveixen a persones individuals ja que el que vo-
len és donar serveis majoristes per a cooperatives de
consum per agilitzar-los-hi les compres conjuntes.

4 Serveixen a escoles, fet que els obliga a ser molt
eficients ja que als centres se’ls ha de servir en les
quantitats i els temps acordats sense marge d’error.




El Brot és una de les cooperatives de consum ecolo-
gic pioneres a Catalunya. La seva activitat de venda
de productes ecologics i de Comerg Just combina una
botiga oberta al public en general amb la venda de pro-
ductes sota comanda de les persones socies de la co-
operativa (dels 145 clients, uns 90 s6n socis i socies).

Els valors i principis pels que es regeix la cooperati-
va s6n molt presents i tenen una forta vocacié de trans-
formacio del model agroalimentari cap a unes rela-
cions més justes i sostenibles. Aixi doncs, combinen

Som un conjunt plural de persones de procedéncia di-
versa, amb una opcié i una perspectiva critica sobre el
malbaratador i espoliador sistema agroalimentari actual
(...), que decidim consumir, tot organitzant-nos demo-
craticament, productes sans i naturals. Alhora, ajudem a
mantenir una relacié harmonica amb el nostre entorn, in-
cloent-hi les persones que formem part d’aquest cicle de
produccié-consum, tot participant activament d’un movi-
ment social transformador i solidari.

Sara Joana Casas,
socia treballadora de la cooperativa

Nom: EL BROT, Productes agroecologics
i d’Us casola, SCCL

Forma legal: Societat Cooperativa Catalana Limitada.
Facturacio anual: 273.000 euros (any 2013)
Llocs de treball: 4 treballadores a mitja jornada

Abast comercial: 50 proveidors/es aprox., 145 clients
0 usuaries (90 socis i socies i 55 usuaries socies)

Adreca: Carrer Prosper de Bofarull, 26, 43202, Reus.
Pagina web: www.elbrot.cat

I'activitat comercial propiament dita amb una vessant
més socio-politica present de diferents maneres. S’or-
ganitzen de manera cooperativa i totes les persones
socies poden participar en la presa de decisions i en
les diferents comissions de treball. A nivell extern, tenen
un compromis fort amb els i les productores per a qué
puguin fer previsions de compra, i participen activa-
ment en diferents espais d’activisme social com per
exemple el Forum agroecologic La Repera, la Coordina-
dora de cooperatives de consum ecologic Ecoconsum o
la campanya pel Multireferendum organitzada conjunta-
ment amb diferents moviments socials.

El cooperativisme en consum ecologic a Catalu-
nya esta en efervescencia des de fa uns anys: si a
finals dels 90s amb prou feines hi havia 10 cooperati-
ves i grups de consum, actualment n’hi ha al voltant de
150. Segurament és un dels exemples més clars de fins
a quin punt la ciutadania té ganes de saber qué menja
i de quina manera s’han produit els seus aliments, i
també de vetllar pel benestar de les persones que es-
tan al comengament de la cadena. Perd no només aixo,
sind que també és una clara mostra de la capacitat
que té la ciutadania per auto-organitzar-se i posar en
practica innovacions socials que vetllen pel bé comii.

Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya

CraTEMS

EQuITAT 1 INCLUSIO COMERCIAL

4 Es fan reunions periodiques amb la pagesia ¢ Es tendeix a intentar incloure petits o mitjans
per fer previsions de compra per a qué pu- productors i productores que poden tenir
guin planificar els seus cultius. problemes per accedir als circuits de comer-

cialitzacié majoritaris.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 La majoria dels i les consumidores de la coope- 4 Formen part d’Ecoconsum i de la Federacié de
rativa son socies de manera que participen en la Cooperatives de Consum i Usuaris de Catalunya.
gestio i també en les decisions de la cooperativa. Des de la plataforma Som lo que Sembrem par-

4 Participen a les jornades de La Repera, un forum ticipen en I'organitzacié del MultiReferendum.
de trobada entre productors i productores agroe- 4 Les persones consumidores tenen infromacié so-
cologiques i grups i cooperatives de consum per bre els productes, doncs els productes elaborats
reflexionar i abordar reptes conjunts. tenen el segell de Produccio Agraria Ecologica, i

pels no envasats i/0 no etiquetats hi ha informa-
cio al costat dels productes.

LOCALITAT 1| SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

¢ El 15% dels productes venen d’un radi inferi- ¢ Potencien la venda a granel per minimitzar la
or a 50 kilometres, el 30% d’entre 50 i 150, utilitzacié d’envasos i el consum de recursos i
el 25% d’entre 150 i 300 i el 30% restant de energia que comporta.
més de 300 kilometres.

¢ Aproximadament el 95 % dels productes que
venen son de produccié ecologica.

QUALITAT DE (ERVE! | PROPESSIONALITAT

4 Consideren que el seu punt fort és la qualitat del
producte, i que poden, encara, millorar en la ges-
tio de les comandes.

4 Els socis i les socies consumidores tenen dret a

la retirada preventiva dels productes que al seu
parer no compleixin els criteris establerts.

4 A l'hora de plantejar I'extensié de models de
Comercialitzacid Justa, creuen que calen canvis
estructurals importants detallats en els seglients
punts.

4 Disposar de més sol agrari disponible a I'abast de
la pagesia per a fer-ho possible, tant per I'ecolo-
gic com pel convencional

4 Laplicacié d’'un impost que penalitzi el transport
a grans distancies per afavorir els productes i pro-
ductors/es locals.

4 Campanyes potents d’informacié i difusié a les
persones consumidores per explicar els avantat-
ges dels productes ecologics i/o de proximitat.




Biocoop és una empresa cooperativa francesa que aglu-
tina diferents agents independents de la cadena agroa-
limentaria en una estructura cooperativa comu de gran
abast: tenen 340 botigues a tot Franca i mouen un vo-
lum de 535 milions d’euros en un any. Es un exemple
clau per entendre com podem conciliar un sistema de
produccié-distribucié-consum just, ecologic i amb princi-
pis de proximitat i de Comerg Just amb un sistema d’en-
vergadura per abastir grans quantitats de poblacio. De fet,
els seus dos principis fonamentals sén, per un costat, aju-
dar a desenvolupar 'agricultura pagesa i local, i, per I'al-
tre, facilitar I'accés a la poblacié dels productes ecologics.

A Tl'estructura de governanga de Biocoop (alla on
es prenen les decisions estratégiques) hi ha 4 seccions
representades: les botigues; els i les productores; els i
les treballadores; i els i les consumidores. Aquest grup

Els socis s’adhereixen a una idea: desenvolupar una agri-
cultura bioldgica a Franga i permetre 'accés d’aquests pro-
ductes al major nombre de gent possible. Estem presenci-
ant una evolucio en el sector de la distribucié de productes
ecologics on hi ha cada vegada més oportunistes i inici-
atives mercantilistes. En canvi nosaltres oferim un model
cooperatiu en partenariat amb agrupacions de productors
i productores, creant xarxes equitables fonamentades en el
respecte de criteris socials i ecologics exigents juntament
amb la transparéncia i la tragabilitat en el proveiment.

Claude Gruffat, president de Biocoop

Nom: Biocoop

Forma legal: Societat Anonima Cooperativa

a capital variable (forma francesa)

Facturacio: 535 milions d’euros (2012)

Llocs de treball: 700 treballadores a la central i 2500
més a tota la xarxa.

Abst comercial: 340 botigues.

Adreca: 9/11 Avenue de Villars, 75007 Paris

Pagina web: www.biocoop.fr

cooperatiu, combina la independéncia de les botigues
(que poden subministrar-se de manera independent de
productes de la seva zona) amb una estructura logjstica
comu gestionada des de Biocoop: tenen 4 plataformes
logistiques (per cobrir diferents parts del mapa frances) i
32 camions de repartiment. Intenten minimitzar les emis-
sions derivades del transport, i des de 2010 han comen-
cat a fer amb tren alguna de les rutes de distribucid.

Pel que fa a la relacio amb els i les productores
busquen establir relacions comercials justes tant amb
les iniciatives locals com del Sud. Creuen que és impor-
tant fomentar I'organitzacié en xarxa i I'establiment
de vincles directes entre les iniciatives productores
locals els punts de venda per tal d’afavorir el desen-
volupament rural. Sota aquesta visié han desenvolupat
el projecte “Junts, per tenir més sentit” (Ensemble pour
plus de sens), una iniciativa conjunta entre Biocoop,
agricultors i agricultores i empreses elaboradores. La
base d'aquesta experiencia és afavorir cada un dels
esglaons de la cadena millorant la coordinacio: tot as-
segurant comandes i preus estables a les productores,
subministrament estable a les empreses elaboradores i
prodcutes de qualitat a bon preu a les botigues. Aques-
ta iniciativa compta amb la participacio de 600 agri-
cultors i agricultores organitzats per tipus d’aliment
(fruites i verdures, cereals i lleguminoses, carn, i llet), i
es poden identificar els productes gracies al logo “En-
semble pour plus de sens”.

Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya
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EQUITAT 1| INCLUSIO COMERCIAL

4 Tenen una concepcié de comercialitzacié justa 4 En la mesura en qué els agricultors i agricultores

integral, que contempla tant el manteniment de
relacions justes entre els agents del Nord, com

estan representades al consell de direccid estan
inclosos en I'estructura de governanca de la coo-
també entre els agents del Nord i les iniciatives perativa.

productores del Sud de les que comercializen 4 En el marc del projecte “Ensemble pour plus de

productes, sempre de Comerg Just.

sens” fixen preus col-lectivament per donar estabili-

tat en preus i ingressos a productores i productors.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Es demana a cada botiga que identifiqui les
iniciatives productores, que conegui els seus
metodes de treball i les seves particularitats i,
aixi pugui transmetre-les a les persones con-
sumidores.

4 Acompanyen les iniciatives productores exis-
tents, aixi com donen suport en la creacié de
noves empreses mitjangant I'assessorament
en la conversid de les finques cap a la produc-
cid ecologica i en les giiestions logistiques.

LOCALITAT 1 SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

4 Biocoop participa a la Comissié Nacional

de Segells (Comission Nationale de Labels),
al Comite d’acreditacié dels organismes de
control (Comité d’accréditation des organis-
mes de controle), a I’Agencia Bio, a Synabio,
a la Federacié Nacional d’Agricultura Biolo-
gica (Federation Nationale d’Agriculture Bi-
ologique) i a la International Federation of
Organic Agriculture Movements.

4 Prioritzen la distribucié i el consum de produc- 4 Només comercialitzen productes ecologics, ja

tes locals, i han desenvolupat etiquetatges per

siguin de proximitat o de Comerg Just.

diferenciar la produccié local (Ensemble pour 4 Tenen en compte altres elements com la reduc-

plus de sens).

cid d’embalatges (venen a granel molts dels
productes) i del transport.

QUALITAT DE SERVE! | PROPESSIONALITAT

4 Té un grau de professionalitzacio i un abast co- 4 A més de les 340 botigues i de les xarxes de

mercial de gran distribucié perd mantenint els productors i productores associades, Biocoop
té una filial de transport (Societé de Transports
Biocoop), una de restauracio (Biocoop Restau-

principis cooperatius.

4 Han desenvolupat una gamma de productes de
baix preu sota la marca “Bio, jo puc” (La bio je ration).
peux).
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Cydonia és, com El Brot, una cooperativa de consum eco-
logic. A diferencia de El Brot pero, no disposen de botiga
oberta al public ni tampoc hi ha persones treballant de ma-
nera remunerada. Aixi doncs, és una cooperativa de consum
basada en el treball voluntari de les 46 unitats familiars
que la conformen. Aquestes, s’organitzen en sis comissions
per tal de fer arribar els productes ecologics i de Comerg
Just directament de les iniciatives productores al seu local
del barri barceloni del Poble Nou cada setmana.

Els socis i les socies participen activament en la presa
de decisions i en la direccio de la cooperativa. Entre totes
es realitzen totes les tasques necessaries per al seu fun-

cionament. Lorganitzacié en comissions de treball per-

Com a cooperativa totes les unitats familiars estan implicades
en les tasques de gestio, organitzacio, infraestructura, etc., de
la cooperativa (...), aixd funciona sempre i quan el soci que
s’ha compromeés a fer la seva feina la faci, pero sén pocs els
socis que deixen de fer la seva tasca.

Des de fa uns mesos ens hem constituit, juntament amb altres
3 cooperatives del barri, en una coordinadora de cooperatives,
l'objectiu de la qual és la d’establir vincles, no només de con-
sum siné també de transformacio social. També fem tallers i
xerrades relacionades amb la salut, la nutricio, I'ecologia o la
justicia social, a més d’activitats de compromis social o fins i
tot ludiques per enfortir els llacos entre tots els socis.

Isabel Celma i Joan Bramona,
membres de a cooperativa

Nom: Cooperativa de consumidors de productes
ecologics i consum responsable Cydonia

Forma legal: Societat Cooperativa Catalana
Limitada (SCCL)

Facturacio: 100.000 - 120.000 euros anuals aprox.
Llocs de treball: Es gestiona amb el treball voluntari
dels socis i socies

Abast comercial: 46 unitats familiars socies, public
general i entre 20 i 25 empreses proveidores
Adreca: Passatge Bosch i Labrus, 16, 08005,
Barcelona (barri del Poble Nou)

Pagina web: www.cydoniabcn.org

met la distribucio de les feines de manera col-lectiva.
Actualment les comissions son les segiients : Comptabi-
litat i Administracid; Facturacio; Compres; Infraestructura;
Relacions Externes i Comunicacio. El fet d’haver d’assumir
tota aquesta feina amb treball voluntari, implica uns certs
riscos, perque si alguna persona no compleix amb les se-
ves responsabilitats o terminis, és possible que totes les
unitats familiars en surtin perjudicades. Tot i aix0, aquest
sistema, té uns avantatges rellevants: per un costat, el fet
de generar un grup social de referencia al barri en temes
de consum responsable enforteix aquest tipus de consum.

D’altra banda, el fet de que hi hagi tantes persones tro-
bant-se regularment en aquest espai compartit, treballant
conjuntament i fent-ho des d’una optica de transforma-
ci6 social és una mini-escola d’activisme que afavoreix
I'empoderament politic de les persones i, per extensio,
la regeneracié democratica de la societat.

Val a dir, que la gran expansio dels grups i coopera-
tives de consum a Catalunya ha estat sobretot d’aquest
tipus de cooperatives basades en el treball voluntari i en
una escala més aviat petita (en general auto-limiten la seva
mida a entre 30 i 40 unitats familiars). Aquest model afavo-
reix I'establiment de vincles més forts entre les persones i
un major empoderament politic, pero té algunes limitacions
a I'hora de plantejar un abast comercial de major escala.
Aquest model, és, doncs, perfectament compatible amb
altres models cooperatius, com El Brot o Queéviure, que
generen llocs de treball i tenen un major abast comercial.

C“‘T'EH {

EQUITAT 1 INCLUSIO COMERCIAL

4 Mantenen forts lligams de compromis amb el seu
principal proveidor, visitant-lo sovint per coneixer
les dificultats en el seu dia a dia. En ocasions han

tors de fruita, pa ecologic, lactics, cerveses arte-
sanes, aixi com amb importadores de productes
de Comerg Just.

pactat preus i collites, i en general intenten com- 4 Prioritzen I'adquisicié de productes directament al

prometre’s amb un consum continuat.
4 Tenen el mateix productor des de fa més de 16
anys. Sovint també col-laboren amb petits produc-

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Intenten que totes les persones socies/con-
sumidores coneguin la procedencia dels pro-
ductes i es familiaritzin amb la produccid de
diferents maneres: fan visites per a congixer

com treballen els proveidors i proveidores; al
web s’especifica el o la productora i la proce-
dencia del producte; el principal productor/
pages envia cada mes les novetats del camp i
les expectatives per a tot el mes, etc.

4 Totes les unitats familiars estan implicades
en la presa de decisions i la gestio, a través
de comissions de treball de manera que hi ha

LOCALITAT 1| SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

productor, preferentment locals o de Comerg Just.

una dimensi6 col-lectiva i d’'empoderament de
les persones molt forta.

Han constituit, juntament amb 3 altres coope-
ratives del barri de Poble Nou, una coordina-
dora de cooperatives de consum amb |'objec-
tiu d’establir vincles de consum i d’activisme
social.

Fan tallers i xerrades relacionades amb la sa-
lut, la nutricid, I'ecologia o la justicia social, a
més d’activitats de compromis social o fins i
tot ludiques per enfortir els llagos entre tots
els socis i socies.

¢ EI 70% dels productes que consumeixen prove- ¢ El 85% dels productes que subministren son

nen d’'un radi inferior a 50 kilometres, el 15%
d’entre 50 i 300, i el 15% restant de més de
300 kilometres a la rodona.

QUALITAT DE SERVE! | PROPESSIONALITAT

4 El bon funcionament es basa en el compromis dels
socis i socies i les tasques a les comissions. Si es

ecologics, la resta son de produccié artesana,
de proximitat o de Comerg Just.

4 Intenten minimitzar I'is d’envasos i embalat-
ges, i per aixo disposen de productes a granel i
no utilitzen bosses de plastic.

la seva es podria construir una alternativa real en el
sistema de produccid, distribucid i consum.

déna algin incompliment, es cobreix per altres uni- 4 Consideren que un dels principals obstacles per

tats familiars per a que no falli el subministrament.
4 Tenen problemes amb la gestié dels productes en
estoc ja que sovint han de repartir productes a
punt de caducar per falta de previsio.
4 Creuen que amb la multiplicacié d’iniciatives com

la generalitzacié de la Comercialitzacié Justa és la
situacio de poder de la gran indistria agroalimen-
taria, especialment dels grans supermercats.
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La SAT La Vall d’en Bas és una cooperativa agraria
que es va crear el 1971 per a facilitar les compres
conjuntes als agricultors associats, i també per a la
produccié conjunta de pinsos i altres productes. Amb
el temps, des de la cooperativa es posa en marxa tam-
bé un restaurant i varies botigues per vendre pro-
ductes de proximitat, les agrobotigues. Tots aquests
serveis els dona a la comarca de La Garrotxa.
Actualment, una de les seves raons de ser és fomen-
tar la sortida i coneixement dels productes de la zona,

El 20% de les compres que fem a proveidors correspon
a productors acreditats per la iniciativa de certificacio de
la Generalitat de Catalunya de venda de proximitat. S’hi
inclouen carn de vedella, porc, aviram, verdures, llegums,
embotit, pa i conserves. Comprem a altres cooperatives
catalanes sobretot alld que no tenim a la zona, com ara
oli, vi, fruits secs, etc. De cara a poder plantejar la I'exten-
si6 del consum de proximitat la clau és substituir lacumu-
lacio de poder de la gran distribucio a favor d’'un sistema
igualment eficient i de gran abast que arribi a tothom,
perd que no estigui en mans de pocs (mantenint el con-
cepte de relacio directa i producte local).

Josep Chavarria, responsable de les Agrobotigues

Nom: Verntallat - SAT La Vall d’en Bas
Forma legal: Societat Agraria de Transformacié

Facturacio anual: 8 milions d’euros (3 milions corres-
ponen a la venda a les agrobotigues Verntallat)

Llocs de treball: 55

Abast comercial: Aproximadament, 300 proveidors
i 1.500 clients registrats (a més del public general
indeterminat)

Adreca: Prat de can Gronxa, S/N, 17178 St Privat
d’en Bas, Girona

Pagina web: www.verntallat.com

com es demostra amb els seus criteris de compra: que
siguin productes de persones o empreses socies de la
cooperativa, que siguin d’elaboradores de La Vall d’en
Bas, d’elaboradores de la Garrotxa, d’altres cooperatives
agraries catalanes i, finalment, elaborats a Catalunya.
Puntualment compren productes de fora perqué no hi
ha elaborador al pais o perque el producte destaca en
qualitat i/o singularitat (per exemple, productes amb De-
nominacid d’Origen Protegida com el formatge parmesa).

Creuen que cal trobar maneres de combinar
Ieficiencia logistica de la gran distribucio amb el
manteniment de les idees de relacio directa i pro-
ducte local (encara que, admeten, pugui semblar una
contradiccié per concepte). Des de la cooperativa, per
exemple, programen les comandes perqué les empre-
ses i persones proveidores puguin preveure la produc-
ci6, pero al mateix temps se’ls demana que emetin
factura oficial, garanteixin qualitat de producte i un mi-
nim de capacitat i continuitat en el subministrament.

En qualsevol cas, la practica d’aquesta cooperati-
va agraria que ocupa 55 treballadors i treballadores
i factura 8 milions d’euros és encoratjadora, i encara
més si pensem en el potencial que tenen les 139 co-
operatives agraries que sumen un total de 173 punts
de venda a Catalunya.
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EQUITAT 1| INCLUSIO COMERCIAL

4 Els seus criteris de compra son els segiients: pro- 4 Intenten incloure petits i mitjans productors/es
ductes de productors o productores socies de la sempre que emetin factura oficial, garanteixin

cooperativa, d’elaboradores de La Vall d’en Bas, qualitat de producte i un minim de capacitat de
d’elaboradores de la Garrotxa, d’altres coopera- subministrament i continuitat.

tives agraries catalanes i, finalment, elaborats a 4 Programen les comandes perqueé les empreses
Catalunya. elaboradores puguin preveure la produccié. En

4 Puntualment compren productes de fora perqué
no hi ha elaborador/a al pais o perqué el produc-
te destaca en qualitat, singularitat o especialitat.

alguns casos donen la possibilitat que el o la pro-
ductora gestioni I'entrada i reposicié de producte

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Per afavorir el coneixement del producte es 4 Son socis de la Federacid de Cooperatives
fan tastos i degustacions a les mateixes bo- Agraries de Catalunya.
tigues.

LOCALITAT | SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

¢ Aproximadament, el 20% de les compres cor- ¢ De fora de Catalunya tenen: vins, conserves
respon a productors i productores acreditades i iberics de la resta de I'Estat; xampanys de
per la iniciativa de certificacié de la Generali- Franca; elaborats molt especifics com lactosa
tat de Catalunya de venda de proximitat. Aixd o gluten de Belgica, Holanda o Franca; i alguns
inclou carn de vedella, porc, aviram, verdures, productes que per la seva Indicacié Geografica
llegums, embotit, pa i conserves. Protegida han de venir d’un indret especific.

¢ Compren a altres cooperatives catalanes, so- 4 Combinen producte convencional amb els de
bretot alld que no tenen a la zona, com ara oli, certificacié ecologica
vi i fruits secs.

QUALITAT DE cERVEI 1| PROFESSIONALITAT

4 Destaquen la programacié de les comandes ja 4 Creuen que a mig termini les iniciatives de co-
que permeten a les empreses elaboradores pla- mercialitzacié justa dificilment seran majoritaries,
nificar la produccid, i aixo permet afinar la relacio i que només guanyaran quota de mercat en la
entre produccid i consum. mesura en qué la poblacié es consciencii i els

4 Expressen la dificultat de coneixer directament preus baixin.

totes les empreses productores degut a I'apa- 4 Consideren desitjable combinar la qualitat, la va-

rici6 de molta produccié local, convencional o rietat, la relacio directa i el concepte del producte

ecologica, tant a la Garrotxa com a la resta de local amb I'eficacia de la logistica i organitzacié

Catalunya. de la gran distribuci6, encara que sembli una con-
tradiccid per concepte, i destaquen que la clau és
que no estigui en poques mans.




La cooperativa TEB Solucions va posar en marxa I'oc-
tubre del 2013 la botiga Coopmercat, al Passeig de
Sant Joan de Barcelona. Aquesta botiga ofereix pro-
ductes agroalimentaris provinents principalment
de cooperatives, empreses socials i productors/es
locals que abans no tenien punts de comercialitzacié
a la ciutat de Barcelona. Totes les persones treballado-
res del grup TEB i de Coopmercat tenen discapacitat
intel-lectual i és una iniciativa que neix amb la voluntat
d’inserci6 laboral per aquest col-lectiu. Coopmercat
té relacié directa amb els seus proveidors i intenten

Des de Coopmercat tenim contacte directe amb els pro-
veidors, els visitem i fem formacio especifica a les perso-
nes treballadores sobre els productes que venem. No no-
més ens fixem en la qualitat del producte, sino, també, en
la mesura del possible, en la historia que hi ha al darrere,
especialment d’aquelles entitats productores que treba-
llen amb persones amb dificultats d’insercié. Hem de ser
capacgos d’explicar a la ciutadania el que hi ha darrere de
cada producte, per la qual cosa, cal una interaccié amb
els proveidors, coneixer-los de ben a prop.

Pepa Muiioz Quintana, directora de comunicacio i
promocio de TEB grup cooperatiu

Nom: CoopMercat - TEB Solucions SCCL.

Forma legal: Cooperativa de Treball Associat
Facturacio anual: Dades de la TEB solucions SCCL
1.047.009,88 euros anuals (inclouen subvencions
per ser centre especial de Treball)

Llocs de treball: 52 persones amb discapacitat
intel-lectual a TEB Solucions, de les qué 7 treballen a
CoopMercat

Abast comercial: 70 proveidors

Adreca: Passeig de Sant Joan, 186 08037 Barcelona
Pagina web: www.coopmercat.coop

apropar la realitat d’aquestes iniciatives productores
a les persones consumidores i treballadores, especi-
alment pel que fa a les iniciatives d’insercié laboral
amb les que treballen. Per aixo, organitzen formaci-
ons al personal per a qué conegui la procedéncia dels
productes de la botiga i les caracteristiques de les ini-
ciatives productores i aixi poder informar de manera
acurada als seus clients, tot sensibilitzant-los.

Aposten fermament pel petit comer¢ de proximitat
com a alternativa per poder servir grans nuclis urbans
com Barcelona. Aposten per la generacio de sinergies i
xarxes entre els i les productores i els comercos per gene-
rar un sistema de logistica i transport eficient. D’aquesta
manera, les iniciatives productores es poden estalviar
costos de distribucid i evitar desplagaments als nuclis
urbans amb petites quantitats i a molts punts dispersos,
reduint, també aixi I impacte sobre el medi ambient.

El seu compromis social els porta, a més a més, a
participar en diferents xarxes i federacions que van
més enlla del benefici economic i de les relacions
comercials. Participen molt activament a la Federa-
cié de Cooperatives de Treball de Catalunya, s6n molt
actius en la Federacié Dincat (Discapacitats Intel-
lectuals de Catalunya) i també a la Federacio Acell i
als Special Olympics.
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EQUITAT 1| INCLUSIO COMERCIAL

¢ Coopmercat és una iniciativa d’insercio laboral per ¢ S’ha comptat amb el suport economic de les em-

persones amb discapacitat i el 100% de les per-
sones treballadores pertanyen a aquest col-lectiu.

¢ Coopmercat ofereix productes agroalimentaris
provinents principalment de cooperatives, empre-
ses socials i productors/es locals.

¢ Entre els seus criteris a I’hora d’escollir empreses
proveidores és que no tinguin punts de comercia-
litzacié a Barcelona per facilitar-los-hi I'accés.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 A través de Coopmercat els i les productores
poden difondre les seves propostes i activitats
(per exemple, visites guiades a cellers...).

4 Ofereixen visites a cooperatives i entitats so-
cials proveidores a les persones que formen
part de TEB (Associacié de Families i Amics
del TEB).

LOCALITAT 1 SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

¢ EI95 % dels productes son de Catalunya (amb 4
alguna excepcié, com per exemple el salmé o
la sal que es manipulen a Catalunya, perd no
s’hi produeixen).

4 Els productes que no sén locals estan produits
per una entitat sense anim de lucre, i inclouen
criteris ecologics i/o de Comerg Just.

QUALITAT DE SERVEI | PROFESSIONALITAT

preses proveidores per a la posada en marxa de
Coopmercat, i es vol formalitzar el vincle amb les
iniciatives proveidores (fent que siguin socies de
la cooperativa per exemple).

4 Estableixen condicions favorables a les empreses
proveidores amb qui treballen: accepten les seves
de condicions de volum i preu, i no tenen produc-
tes en diposit.

4 S’estan buscant maneres d’establir lligams
amb les empreses i persones productores
més enlla de la relacié comercial. S’esta tre-
ballant per poder comptar amb la implicacié
dels socis i socies consumidores i de les ini-
ciatives proveidores dins de la propia coope-
rativa de Treball

A més de la botiga, donen serveis de repar-
timent de diferents tipus, i prioritzen que es
realitzin a peu, amb carretons o amb trans-
port public.

4 Creuen que el comerg i els serveis de proximitat 4 Pensen també que és important generar sinergies

son una alternativa generalitzable.
4 Per aconseguir-ho, consideren basic trobar la

manera d’apropar els i les productores als grans
nuclis de poblacié i fer que els i les consumidores
les coneguin d’aprop.

i xarxes entre els i les productores i també amb
la resta de comergos, per generar un sistema de
distribucié més eficient.
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Moén Emporda és una associacié que organitza mer-
cats de productors i productores ecologics i locals
cada dissabte a diferents pobles de la comarca del
Baix Emporda, concretament a Rupia el primer dis-
sabte, a Corca el segon, a Verges el tercer, i a Torroella
de Montgri el quart i cinque dissabte del mes.

Als diferents mercats hi ha entre quinze i vint pro-
ductors i productores, tant d’alimentacié ecologica
com també d’artesania de diferents tipus, i tots i totes
son de la zona. Si algun productor o productora vol
tenir una parada al mercat ha de parlar amb la co-
missio d’acollida per a vetllar que compleixi els tres
grans criteris que s’han marcat: que sigui productor
o productora (que venguin allo que han fet ells i elles
mateixes); que sigui local (preferentment a 'Emporda

El mercat és un espai d’intercanvi, de conversa... s'esta-
bleixen molts vincles ja que els clients poden conversar
directament amb els productors. A més agafen conscien-
cia del que hi ha al darrere del producte que es compra,
i si la informacié que es busca no esta a I'etiqueta o a la
presentacié del producte a la parada es pot preguntar
directament al productor.

Anna Bayé, membre de la comissio de
col-laboradors de I'associacid

Nom: Mon Emporda
Forma legal: Asspociacid sense anim de lucre
Facturacié anual: No procedeix

Nombre de persones treballadores: només persones
voluntaries

Abast comercial: entre 15 i 20 parades de productors
i productores ecologiques i de la zona.

Adreca: a qualsevol dels mercats del Baix Emporda es
poden trobar membres de I'associacio

Pagina web: www.monemporda.org

i per extensio de I'area de Girona, i també si pot ser
vinculat a la tradicid i les practiques locals); i que sigui
ecologic (que s’hagin produit d’acord als principis de
produccio ecologica, preferentment amb certificacio de
Produccio Agraria Ecologica). Arran d’aquests criteris,
el 85% dels productes que es venen provenen d’un
radi inferior a 50 kilometres i el 100% son ecologics.

El mercat havia estat des de sempre la formula de
compra directa per excel-lencia, i encara avui podrem
trobar molts mercats on productors i productores te-
nen la seva propia parada i amb qui es pot conversar
per entendre com es produeix, en quines condicions...
| és que, més enlla del fet comercial, és destacable
el paper que té el mercat a I'hora de fomentar els
llacos comunitaris, ja que, com corroboren des de
Mon Emporda, el mercat és un espai d’intercanvi,
de conversa, d’establiment de vincles. També és un
espai de transparéncia i relacio directa entre persones
productores i consumidores, ja que els i les clientes
poden conversar directament amb les persones pro-
ductores i conscienciar-se aixi del que hi ha darrere
del producte que estan comprant.

No sempre podrem accedir a mercats 100% eco-
logics i de venda directa, perd segur que ens sorpren-
driem de quants productors i productores encara te-
nen parada en algun dels mercats que tenim a prop.
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EQUITAT | INCLUSIO COMERCIAL

4 S’intenten incloure petits o mitjans pro- 4 Entre els objectius del mercat hi ha crear

ductors que poden tenir problemes per
accedir als circuits de comercialitzacid
majoritaris.

EMPODERAMENT | COMPROMIS

4 Una de les raons de ser del mercat és gene-
rar un espai de trobada i intercanvi entre per-
sones productores i consumidores per tal de
generar major consciéncia sobre el que hi ha
darrere la produccio.

4 A cada mercat es fan activitats socials i de
sensibilitzacié com xerrades i tallers, dinars
populars, presentacié de productes, etc.

LOCALITAT 1 SOSTENIBILITAT AMBIENTAL

un espai d’intercanvi directe entre produc-
tors/es i consumidors/es on s’estableixin
unes relacions comercials justes.

4 El mercat és dinamitzat per 'associacié Mon
Emporda, que té com a objectiu augmentar
la sensibilitat social sobre temes relacionats
amb el medi ambient, el territori i la cultura
local.

¢ El 85% dels productes venen d'un radi 4 Tots els productes que es comercialitzen

inferior a 50 kilometres, i el 15% restant
d’entre 50 i 150 kilometres.

QUALITAT DE (ERVE! | PROPESSIONALITAT

son ecologics, preferentment amb certifi-
caci6 del CCPAE.

4 Creuen que el punt fort del mercat és la possibilitat

de trobar productes d’alta qualitat i poder parlar
directament amb la persona que els produeix.

4 Per alguns productes encara no han trobat produc-
tors o productores en ecologic.

4 Creuen que la compra a través de mercats és una
alternativa real de cara a plantejar models de co-
mercialitzacio alternatius, doncs havia estat el mo-
del majoritari anys enrere.




ELS DILEMES SEMPRE HI SERAN!

QUEDA'T AMB AIXO!

El consum com a motor de canvi. Abans de comprar aquest o aquell producte, és important que ens preguntem el perqué
d’aquesta compra. Amb aquest pensament desencadenarem un efecte domind de canvis en primera persona que pot
portar-nos des de canviar els nostres habits alimentaris fins a participar en campanyes d’incidencia per unes relacions
comercials justes. Aixi doncs plantegem-nos fer un consum conscient com a motor de canvis personals i col-lectius.

Queé hi ha darrere d’aquest producte? Es important resseguir més enlla de la nostra compra directa la historia que s’ama-
ga darrere del producte o servei que estem comprant. D’aquesta manera podrem evitar alimentar dinamiques socials,
economiques i ambientals que la nostra ética no acceptaria, i també dirigir els nostres diners cap a iniciatives, projectes
productius i comercials que si que volem fer créixer. Tenir en compte qui, on i com s’ha produit ens fa guanyar a totes.
Desconfiem dels preus baixos. Per tal de construir unes relacions economiques i comercials més justes dificiiment i a
cerca del minim cost tindra cabuda; si algl estalvia exageradament, molt probablement hi haura algl altre que en sortira
perdent. Canviem la norma del low cost per la idea de maxima transparéncia i dialeg per I'establiment de relacions justes.
Si és ecologic i de temporada, millor. Des d’un punt de vista ambiental, consumir fruites i verdures fora de la temporada
habitual implica que hauran recorregut llargues distancies o bé que estaran produides i conservades mitjangant hiver-
nacles i cambres frigorifiques que consumeixen molta energia. En la mesura del possible intentem adaptar-nos al que el
camp ens déna cada estacié. També és important fixar-nos en que els aliments que comprem hagin estat produits amb
metodes ecologics, sera beneficids per la nostra salut i per la del mén rural.

Aprofitar millor el menjar i llencar el minim. Segons la FAO a nivell mundial es malbarata un terg de la produccié alimentaria,
i a la Unié Europea s'estima que es tiren 179 kg per persona cada any, dels quals el 42% s’estima que prové de les llars?.
Ciutadanes actives, també en el consum. Mirar a les etiquetes, demanar a la persona que t'esta atenent, reclamar en
cas de falta d’informacid... fer tot aixo és legitim i necessari per tal de tenir el maxim d’informacid i transparéncia en
relacio al que estem comprant. No es tracta de sentir-nos ni tiquismiquis ni culpables pel nostre consum, siné d’adoptar
també en aquest ambit un rol actiu com a ciutadans i ciutadanes que som, i, sobretot, gaudir del viatge!

1 Estrategia Mas Alimento Menos Desperdicio. Programa de reduccién de las pérdidas y el desperdicio alimentario y la valorizacion de los alimentos
desechados. MAGRAMA. Madrid, 2013.

Productes molt quotidians que mai seran locals. Te, cafe,
xocolata... per molts de nosaltres plantejar-nos no consumir
aquests productes és dificil i segur que ho fariem a desgana.

Si en consumeixo poc, la distancia és relativa. Tant per Com que mai podran ser produits localment busquem sempre

qualitat com per impacte ambiental, és més important, per
exemple, consumir fruita o hortalisses de proximitat (que en
consumim de mitjana al voltant 200 kg per capita a I'any?
i poden requerir sovint transport refrigerat) que oli (que en
consumim 12 litres I'any) i és de facil conservacid. | si el que
tenim en ment sén productes exotics (uns cacauets brasilers
o0 aquells dolgos amb sucre de canya filipi) el que ens podem
plantejar és tractar-los com a productes “de luxe” i donar-los
el valor que mereixen.

la transparéncia que ens déna que siguin de Comerg Just.
Que sigui local no sempre és millor. Amb el cas del sucre
ens trobem amb un dilema interessant: si volem consumir
sucre produit a I'estat la nica opcié que tenim és alimentar
una inddstria sucrera que no produeix res en ecologic i és
practicament un monopoli. En canvi, si volem un sucre que
provingui d’un sistema amb relacions justes i de produccid
ecologica haura de venir de lluny (probablement del conti-
nent america).

2 Heras, Maria: Quan I'om demana peres. Linsostenible consum energétic del sistema alimentari. Associacié Catalana d’Enginyeria Sense Fronteres. Barcelona, 2010.

Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya

La Venda de Proximitat. Es una iniciativa impulsada
per la Generaltiat (la primera a nivell estatal) que de-
fineix i regula la venda de proximitat (definida com a
venda de productes catalans i que tinguin com a molt
un intermediari). No contempla aspectes relacionats
amb la qualitat del producte. Dinstingueix dues moda-
litats: circuits curts quan hi ha un intermediari, i venda
directa només quan no hi ha intermediaris.

Més informacio:
www.gencat.cat/alimentacio/vendadeproximitat

El Comerc Just. Els productes de Comerg
Just garanteixen bones condicions als pro-
ductors, i la majoria son de cultiu ecologic.
Els podem identificar per la marca de la
importadora (podeu veure un requadre d'im-
portadores més avall), pel segell FLO o per la
marca WFTO. A les botigues especialitzades
en Comerg Just és on ens donaran més in-
formacié sobre I'origen del producte i sobre
projectes per la justicia social en els quals
potser ens agradaria participar.

Més informacio:

www.fairtrade.net www.wfto.com

:

E La Produccié Ecolo-
E gica. Aquest tipus de
)

ey
ot
E produccié a Catalu-
' nPAE = nya esta regulada pel
, Consell Catala de la
Produccié Agraria Eco-
logica, i defineix uns
estandards a nivell sobretot de me-
todes de produccid (no entra al tipus
de comercialitzaci6). Hi ha projectes
productius que prefereixen no cer-
tificar-se i fomentar el coneixement
directe dels i les consumidores dels
seus metodes.
Més informacid: www.ccpae.org

Les_ Denominacions d’Origen Protegides (DOP) i les
Indicacions Geografiques Protegides (IGP). Aquest
segells reconeixen el valor afegit d’un producte degut
al seu origen (peculiaritat cultural i geografica vincula-
da al producte). Son interessants perqué ressalten Ia
pr.ocedéncia del producte. De tota manera, no garan-
teixen aspectes relacionats amb la produccig ecologi-
ca o la comercialitzacig justa.

Més informacig: www.gencat.cat/dar/dop



Si que hi ha alternatives: Experiéncies de Comercialitzacio Justa a Catalunya

Sl-nﬁr Food

Slow Food i Km 0. Es un moviment
internacional  articulat al  voltant
d’una associacié “eco gastronomica”
sense afany de lucre financada pels
Seus més de 100 mil membres ar-
reu del mon. Defensen les tradicions
gastronomiques i la produccig dali-
ments bons, nets j justos, amb una
mirada que engloba aspectes cultu-
rals, socials mediambientals. E| sey
programa km 0 promou el consum de
productes locals als restaurants que
s’hi adhereixen (entenen per local
aquell producte provinent de menys
de 100 km del restaurant i comprat
directament al productor).
Més informacio:
www.kmOslowfood.com

km.0

fot ad costad de caia

km-0 d’ASAJA. L'Associacié Agra-
ria de Joves Agricultors, una orga-
nitzacié professional agraria amb
més de 200 mil afiliats, promou
el projecte “kmQ, fets al costat
de casa”; un directori d'iniciati-
ves productores afiliades i una
botiga on-line a través de la qual
aquests productors i productores
catalanes distribueixen els seus
productes. Podem trobar l'iden-
tificatiu de la marca també en
intermediaris (botigues, restau-
rants...) als que algin productor
o0 productora afiliada porta direc-
tament alglin producte.

Més informacio: www.km-0.cat

R ECURSOS PRACTICS

ay

ERRA
;lﬁlil

Terra Pagesa. Es una marca impulsa-
da pel sindicat agrari Unio de Pagesos
per promoure la venda directa d’ali-
ments produits a Catalunya. Compta
amb un directori d’iniciatives produc-
tores que fan venda directa a I'explo-
taci6 i/o serveixen a domicili, organit-
za mercats de productors i pretén en
un futur fer venda on-line a través de
la seva web. Els i les productores po-
den identificar el seu punt de venda
(explotacid, web, parada a mercat..’.)
amb el logotip de Terra Pagesa nomes
quan venen directament solament els
seus propis productes.
Més informacid: www.terrapagesa.cat

A Catalunya podem trobar diferents im-
portadores que treballen directament
amb organitzacions productores del Sud,
garantint que els productes que comer-
cialitzen permeten una vida digna als
productors i productores, aixi com criteris
mediambientals. Podem trobar els pro-
ductes d’aquestes importadores en mul-
titud de botigues especialitzades, herbo-
risteries, i algunes en supermercats.

Alternativa 3: www.alternativa3.com. Té una botiga on line:

http://www.justonline.es/

IDEAS: www.ideas.coop.

Oxfam Intermén: www.oxfamintermon.org.

Té botiga on line: http://tienda.oxfamintermon.org/
Xarxa de Consum Solidari: www.xarxaconsum.net.

Pots trobar més informacié sobre Comerg Just en general i sobre les

organitzacions que hi treballen:

Coordinadora Estatal de Comerc Just (CECJ): plataforma espanyola
que agrupa a 31 organitzacions vinculades al Comerg Just. El seu treball
se centra a potenciar aquest sistema comercial alternatiu i solidari, i
donar servei a les entitats membre. http://comerciojusto.org/

Festa del Comerc Just i la Banca Etica: www.festacj.org

FOMENT DE PRODVCTE

LOCAL ( DE PROXIMITAT

4 Productes del Camp. Un web amb molts recursos pel consum d’aliments de proximitat, amb alguns
directoris d’agrobotigues, mercats i cooperatives de consum. www.productesdelcamp.cat

¢ Gastroteca.cat. La seva guia compra a pages (en paper o web) inclou més de cinc-cents productors
que fan venda directa. www.gastroteca.cat/ca/compra-a-pages/

4 Xarxa de Productes de la Terra. Projecte impulsat per la Diputacié de Barcelona per donar suport
als i les productores i elaboradores de la provincia de Barcelona. http://productesdelaterra.diba.cat/

4 Sota aquest paraigiia han sorgit alguns projectes locals interessants com Del Camp a Casa; una
iniciativa impulsada des del Parc Agrari del Baix Llobregat per a fomentar la venda en circuits curts
de productes del parc agrari. www.elcampacasa.com

4 2147 mans. Es una cooperativa sorgida de la Xarxa Agrosocial per oferir noves possibilitats de
comercialitzacié i produci6 a les empreses de la Xarxa. Entre d’altres accions, distribueixen a grans
superficies sota la marca 2147 mans. www.2147mans.coop

4 Xarxa de Pagesos Agroecologics de Catalunya. També coneguda com La Xarxeta, és un espai d’ar-
ticulacié entre productors i productores agroecologiques per coordinar giiestions relacionades amb
la distribucié i també accions de caracter més politic. www.pagesosagroecologics.com

CAMPANYES ( PROJECTES

4 Pam a Pam Pam a Pam és un mapa col-laboratiu de con-

sum responsable de la ciutat de Barcelona impulsat per
SETEM Catalunya que mostra punts de consum responsa-
ble i economia solidaria, per transformar la ciutat a partir
de la cistella de la compra. Actualment a Pam a Pam pots
trobar punts de consum responsable dels sectors d’ali-
mentacid, banca i téxtil. www.pamapam.org

Cafe Ciutat. Café Ciutat és una campanya dirigida al ciu-
tada, al teixit associatiu, entitats publiques i establiments
per tal de fomentar la consciéncia en el consum de café
d’una manera responsable, coneixent el seu origen i les
condicions de Comerg Just d’aquest en el marc de la nos-
tra ciutat. www.alternativa3.com/cafeciutat/

SlowBCN. Una guia de consum sostenible de la ciutat de
Barcelona amb ressenyes d’establiments, on es poden
buscar per producte barri o categoria. A més, també hi
trobeu un mapa on hi ha localitzades les botigues i una
agenda d’esdeveniments relacionats amb aquesta temati-
ca. www.slowbcn.com

Mercat Pages, Iniciativa promoguda per la Xamxa de
Consum Solidari que agrupa petits productors ecologics
i de proximitat de fruites i verdures, formatges artesans,

vins, pa, mel, cervesa etc. als barris de I'Eixample (Espai
Germanetes) i Ciutat Vella (Plaga Sant Agusti Vell), per tal
d’apropar aquest tipus de productes a la ciutadania. La
seva periodicitat és variable, pero es realitza aproximada-
ment una vegada al mes. www.xarxaconsum.net

Mercat Ecosol El Mercat Ecosol és una comunitat de
credit mutu sense interés entre entitats, empreses, pro-
fessionals i persones en general, de I'economia social i
solidaria de Catalunya, que utilitza la seva propia moneda
electronica, I'ecosol, com a mitja de pagament substitutiu
a la moneda oficial. www.mercatecosol.cat

Cortocircuito de Veterinaris Sense Fronteres. Busca im-
pulsar el consum d’aliments d’origen local en circuits curts
per part de les administracions publiques, i han editat una
guia per ajudar a les administracions a dur-ho a terme.
www.vsf.org.es/cortocircuito

Aliments Kilomeétrics d’Amics de la Terra. Intenta cons-
cienciar sobre les emissions de CO2 associades al nostre
consum alimentari. A la web trobem una calculadora de
CO2 per mesurar I'impacte del nostre consum i un informe
sobre el CO2 associat a I'importaci espanyola d’aliments
www.alimentoskilometricos.org



Mirem al nostre voltant i ens adonem que vivim en un context d’efervescéncia de noves practiques economiques i
socials alternatives, on el consum es configura com una poderosa eina de transformacio social.

“Si que hi ha alternatives: Experiencies de Comercialitzacié justa a Catalunya” mostra 10 iniciatives (9 de
catalanes i una de “convidada”) que aposten per unes relacions comercials justes i transparents entre les
persones productores i consumidores, sigui entre Nord i Sud o en el nostre pais.

Aquestes iniciatives s’emmarquen dins del concepte de Comercialitzacio Justa, entes com aquella practica
comercial que vetlla per un repartiment equitatiu dels recursos entre els diferents agents de la cadena; que inclou
els collectius més desafavorits i contempla I'equitat de genere; que es regeix pel respecte pel medi ambient i un
uis adient dels recursos naturals; que promou la participacio i construccio collectiva; que aposta per un servei de
qualitat; i que facilita les relacions de proximitat entre les persones productores i les consumidores.

Et convidem a assaborir aquest petit tast de realitats properes que evidencien que un altre comerg
ja existeix, i del que tu n’ets una part imprescindible per a fer-lo créixer. BN Y
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Foto: lyzadanger (CC BY-SA 2.0) http://xurl.es/ips36
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